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Z世代视角下传统文化 IP的创新转化与国际传播策略

——“堆星星”项目的案例分析
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摘要：在全球文化语境加速融合的当下，传统文化如何以现代形态实现跨代际转译与跨地域传播成为研究热点。

Z 世代作为网络舆论的核心构成，其媒介行为与消费决策在文化产业中发挥决定性作用。本文选取“堆星星”

项目作为案例，立足三星堆 IP 的开发路径，围绕传统文化 IP 的创新转化与国际传播策略展开系统分析，为同

类 IP 提供可行的经验框架与发展启示。
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引言

中共中央办公厅、国务院办公厅 2017年印发的《关

于实施中华优秀传统文化传承发展工程的意见》明确提

出“坚持创造性转化、创新性发展”的基本原则。党的

二十届三中全会明确提出“构建更有效力的国际传播体

系”。2025 年全国宣传部长会议要求切实提升国际传

播效能，拓展文明交流互鉴广度深度。这一系列政策为

传统文化的传承与传播的提供了导向指引与制度保障。

当前全球文化 IP开发逐步呈现年轻化、数字化、国际

化趋势，其中 Z世代用户的文化参与度与社交表达力不

断增强，为传统文化的现代传播创造了独特场域。三星

堆考古发现提供了高度视觉化且符号系统丰富的文化

资源，引发公众广泛兴趣，随之催生出以“堆星星”为

代表的新型 IP开发项目。为此，有必要对此进行相应

的探究。

1 Z世代文化媒介行为分析

作为数字原生代，Z 世代的媒介使用偏好与其所处

的媒介生态密切相关。微信和微博通过社交互动和信息

流即时性，满足了 Z 世代对快速更新和互动的需求；

短视频平台则通过便捷性、娱乐性和个性化推荐系统，

深刻吸引了 Z 世代的关注。传统电视媒介由于传播模

式的单向性和内容更新的滞后性，难以同时满足 Z 世

代对信息即时性、互动性和娱乐性的多重需求。因此，

微信的社交属性、微博的热点讨论功能、短视频平台的

内容丰富性和互动性等特点，使其能够为 Z 世代提供

更具吸引力的个性化信息体验，从而更好地契合这一代

人的媒介使用习惯。

弹幕文化和评论区交流使观看行为与即时互动紧

密交织，点赞、转发、二次创作成为表达立场与情感参

与的重要手段[1]。Z世代在媒介使用中往往同时占据观

众与创作者双重角色，乐于将个人审美、生活经验和圈

层话语嵌入对内容的再加工。信息接受不再完全服从权

威渠道，网络意见领袖、社群口碑与同伴评价对其文化

选择具有显著影响，媒介行为呈现出高度社交化和情绪

化特征。

2 Z世代视角下传统文化 IP的创新转化与国际

传播策略

2.1 Z世代视角下传统文化 IP的创新转化策略

2.1.1面向 Z世代审美的传统文化 IP形象重塑与情绪化

设计

面向 Z世代的传统文化 IP创新转化，首要环节在

于形象与审美体系的重构，使古老符号可以自然融入青

年日常生活场景。在堆星星项目中，设计团队以三星堆

青铜大面具为基础，提取纵目、阔口、耳羽等核心特征，

再以 Q版比例和圆润线条进行再造，使原本威严的文物

转化为具有亲和感的卡通角色。这一过程需要在前期开

展针对 Z世代的审美调研，采集社交平台上关于国潮和

萌系形象的评价样本，整理出青年群体偏好的色彩搭配、

面部比例与整体气质，再反映到草图迭代之中。在基本

造型确立之后，围绕情绪表达进一步细化角色系统，为

IP配置哭泣、大笑、害羞、困倦等多组表情（如图 1），

并让每一组表情对应学习、通勤、熬夜追剧等具体生活
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情境，方便 Z 世代在社交媒体和即时通讯场景中把 IP

当作情绪载体使用。

图 1“堆星星”系列表情包

产品开发阶段，可以将这些表情固化到盲盒、公仔、

表情包、手机壳等不同品类，在尺寸、手感、材质上保

持差异，让同一文化 IP在书桌、床头、通勤包等空间

形成连贯的视觉存在。针对 Z世代强调个性与自我定义

的消费心理，堆星星 IP在设计时预留性别、服饰、配

饰等可调节维度，搭建线上定制界面，用户选择发色、

服装图案和情绪组合，系统自动生成专属角色形象，再

衍生成手办或数码头像，由此把青年从被动消费者转变

为共同创作者[2]。这一定制机制的关键在于建立标准化

的基础模型和配件库，同时保持与三星堆文化符号的连

结，例如在不同服饰版本上重复使用神树纹样和金杖纹

理，以防止 IP在个性化过程中失去文化根基。

材料选择方面，堆星星项目引入可降解塑料与玉米

纤维面料，回应 Z世代对环保议题的敏感，并在手感和

气味上营造温和、安全的体验，配合甘蔗浆包装和大豆

油墨印刷，构成整体绿色形象，强化 IP的价值立场。

为避免设计停留在平面风格层面，项目团队将角色三视

图、线稿与上色方案标准化存档，在与服饰品牌和家居

品牌协同开发时，直接调用这一视觉资产，在 T恤、抱

枕、文具上实现高一致度呈现，维护传统文化 IP的整

体辨识度。

2.1.2依托数字技术的传统文化 IP沉浸式互动与智能运

营

对数字原生的 Z世代而言，传统文化 IP是否具有

吸引力在很大程度上取决于其在多屏环境中的互动深

度与技术体验感[3]。堆星星项目在产品包装和线下展陈

中嵌入 AR识别图形，用户使用手机摄像头对准盲盒或

书签，屏幕上即时呈现三维青铜面具与堆星星角色的联

动动画，配以简短解说文案和音效，形成从实体文创到

数字内容的自然延展。为保证这一功能长期稳定运行，

项目需要建立由文物研究人员、三维建模师与程序开发

人员组成的跨学科小组，前者提供造型与故事细节，后

者根据移动端性能限制优化模型精度和交互逻辑，把考

古信息转化为节奏紧凑的互动片段。

在场馆与大型体验空间中，项目引入VR考古体验，

搭建接近真实比例的虚拟发掘区，参与者佩戴头显后，

在堆星星角色引导下完成挖掘、清理、复原等步骤，每

完成一个动作即可解锁对应文物的历史信息和趣味问

答，既满足 Z世代对沉浸感的追求，也强化知识记忆。

面向日常学习与休闲场景，团队开发基于堆星星 IP的

AI数字讲解员，在博物馆展厅以实体机器人形式出现，

在线上以虚拟形象嵌入短视频和直播，支持多语言问答

与情绪表情匹配，当观众提出关于文物细节或古蜀生活

的具体问题时，系统从知识库检索答案，并以角色口吻

完成讲述。这一 AI系统与前端产品相联结，例如观众

扫描展柜旁的二维码即可唤起堆星星讲解界面，选择适

合自己的知识深度与讲解时长，也可以把精彩片段转发

至社交平台，形成基于 IP形象的自传播链条。

在移动端应用与小程序中，项目引入游戏化机制，

设置每日任务、情景关卡和文物收集册，让用户在碎片

时间内完成答题、拼图、涂色等轻量活动，获得虚拟勋

章或限定皮肤，这些虚拟权益再与实体文创折扣和线下

活动预约资格挂钩，鼓励 Z世代持续回流。后台运营环

节需要建立数据分析模型，记录不同交互模块的点击频

率、停留时长与完成率，在保障隐私前提下识别出哪一

类内容更受大学生、初入职场青年或设计专业学习者欢

迎，据此调整剧情节奏、界面布局和活动难度，形成以

Z世代行为数据为依据的内容迭代机制[4]。当新的堆星

星衍生品上市时，AI推荐系统根据用户的浏览历史与

参与记录，在合适节点向其推送与既有兴趣相匹配的 IP
产品与活动信息，避免干扰感，同时提升传统文化 IP
在青年群体中的触达效率与记忆强度。

2.2 Z世代视角下传统文化 IP的国际传播策略

2.2.1海外社交平台上面向 Z世代的文化 IP内容矩阵搭

建

面向海外 Z世代开展国际传播，堆星星 IP需要以

社交平台为首要入口，先做清晰的区域与人群选择[5]。

以 Google Trends中“Sanxingdui”等关键词的年增幅数

据为基础，锁定北美、欧洲、日韩等搜索热度增长明显

的国家，在上述地区同步开设 TikTok、Instagram、

YouTube官方账号，统一使用堆星星主视觉与三星堆青

铜面具符号，保证文化 IP在不同平台间的识别一致性。

内容生产环节由“短视频主线+直播补充+UGC激活”

三部分组成。短视频板块设置固定栏目，例如“30秒逛

三星堆”“堆星星的一天”“古蜀问答”，参考 B站测

试阶段单季播放量破五千万的经验，将每条视频控制在
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30至 60秒，节奏紧凑，中英文双语字幕并置，在关键

文化概念旁边添加简短注解，减轻海外 Z世代的理解负

担。在 TikTok美国站延续#CuteSanxingdui话题实践，

邀请本地粉丝量 15万以上的青年创作者参与“堆星星

开箱+古蜀仿妆”“三分钟画出你心中的青铜面具”等

挑战，由项目方提供场景脚本与堆星星 IP素材包，创

作者负责在本国流行语境下再演绎，既保持文化符号稳

定，又保留内容风格的地域差异。已有的 AI数字人系

统可以直接接入 YouTube Shorts与 Instagram Reels，围

绕“堆星星带你看展”“堆星星回答十个关于中国的问

题”等主题生成系列化短片，保持每周固定更新频率，

用稳定的内容节奏维持 Z世代用户黏性。

为了形成从观看到互动的纵深参与，每季设定一次

全球性线上活动，例如“堆星星表情二创月”，鼓励用

户上传使用堆星星贴纸、滤镜制作的二创作品，作品数

量、完播率与转发量同步纳入后台数据面板，与跨境电

商端的销量数据对照，用以判断不同内容类型对转化的

真实影响。运营团队按季度梳理各平台的评论高频问题，

将其中关于古蜀神话、祭祀仪式等提问汇总，交给考古

研究机构与内容编辑联合撰写答复，再制作成“Z世代

问古蜀”的专题系列，让国际传播始终围绕海外青年真

实好奇点展开，而不是停留在单向输出。

2.2.2跨境电商与海外仓联动的 Z世代文化 IP消费链运

营

针对习惯网购与即时评价的海外 Z世代，堆星星 IP
在国际传播中需要把内容触达与跨境交易紧密衔接，构

成完整消费链条。依托与头部跨境企业搭建的“物流+
营销+合规”体系，将 IP产品统一纳入亚马逊、Shopee、
Lazada等平台的品牌旗舰店，同步建设独立站以承载更

丰富的故事信息。产品详情页不只罗列规格，而是围绕

文化 IP进行结构化呈现：首屏以堆星星形象大图吸引

注意，中部嵌入“开箱+文化讲解”短视频，尾部安排

图文并茂的“三星堆小课堂”，将青铜大面具、神树、

金杖等元素与实际文物照片对照展示，让海外 Z世代在

浏览时自然完成从潮玩商品到文明叙事的过渡。

物流层面，充分利用合作方覆盖全球的 127个海外

仓，为北美和欧洲核心城市设置 48小时达的承诺，东

南亚地区控制在 72小时内送达，并在包装中使用防震

气柱袋与可降解缓冲垫，把国际运输破损率压缩到 0.3
个百分点附近，以此回应年轻消费者对购物体验和环保

议题的双重敏感。跨境监管环节借助“1210”“9710”
等模式完成通关，由 AI合规系统事先比对目标国家文

化产品准入要求与环保标准，2024年已记录规避八起潜

在准入风险的案例，这部分经验整理成操作手册，为后

续新品出海提供可复制模板[6]。

在营销侧，结合 Google Trends显示“Sanxingdui”
搜索量年增 210个百分点的趋势，把堆星星列入“文化

好奇者”定向人群包，在亚马逊“品牌+”计划中投放

带有 AR互动功能的展示位，用户在页面内扫描插图即

可在手机上观看堆星星与青铜面具互动，且一键加入购

物车，从而在同一界面内完成认知、体验与购买。为贴

合 Z世代的预算差异，产品线在海外平台上设置清晰的

价格梯度，基础潮玩按 19.9到 49.9美元区间排布，同

时推出 199到 499美元的限量收藏款，在页面显著位置

标注编号和生产批次，方便收藏爱好者追踪流通情况。

所有订单汇总到后台后,运营团队按国家、年龄段和品类

进行数据分层，对复购率超过三成的区域重点投入二次

营销，如发送新文物出土纪念款预售信息，让文化 IP
的国际传播与 Z世代的持续消费行为形成正向循环。

3结语

本文围绕堆星星这一三星堆文化 IP，从 Z世代的媒

介行为出发，总结其在形象重塑、产品矩阵和国际传播

组织上的实践。从长远看，堆星星案例提示传统文化 IP
在面向 Z世代时需要持续强化数据意识和共创机制。项

目后续可以在 AI数字人、行为数据分析和跨平台内容

联动方面做更加精细的布局，以动态调整形象设定和传

播节奏。

参考文献

[1]练艺,章庆林.“Z世代”传承中华优秀传统文化的

价值诠释及优化策略——自媒体视角下[J].现代商贸

工业,2024,45(18):106-108.

[2]杜杉,郭文苑.“Z世代”视角下的跨文化传播策略

——以中国传统文化的海外传播为例[J].广电时评,2

025,(09):66-68.

[3]胡宝胤,司传奇,辛雨,等.“Z 世代”视角下高校短

视频传播中华优秀传统文化的三维探赜[J].新媒体研

究,2025,11(21):98-103.

[4]魏鹏举.中华优秀传统文化IP的全产业链发展探究

[J].人民论坛,2025,(13):96-100.

[5]崔保国,邓小院.传统文化 IP 化：新型主流媒体的

创新传播路径[J].中国编辑,2024,(04):10-15.

[6]王青原,白贵.中华优秀传统文化数字化传承与出

版创新：IP 转化与国际传播的双轮驱动[J].中州学刊,

2025,(09):170-176.

国家级大学生创新创业训练计划项目：星耀三星，智

链全球--科技赋能古蜀文明焕新，数字 IP

架设文化出海桥梁（项目编号：202514037122S）


	Z世代视角下传统文化IP的创新转化与国际传播策略  ——“堆星星”项目的案例分析魏瑛 刘铠源 李思

