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商标制度助推云南发展的现状、问题与措施

向光富 杨子舟（通讯作者）

曲靖师范学院 管理学院，云南曲靖，655011；

摘要：文化、地理、产品资源丰饶的欠发达地区，借助商标发展因地制度改造传统产业，发展新质生产力的可

能性远高于借助专利及著作权。云南在地理标志产品上的资源优势至今并未转化为产业优势，在很大程度上是

知识产权保护的理论与实践洼地，与商标的价值提升相关的符号价值的生产是短板。作为对策，建议大力推进

特色商品或服务的品牌化；做好顶层设计，进一步加强云南商标法理论研究、司法及行政保护水平；在增大商

标指代商品溢价的基础性问题上下足功夫。
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1商标制度助推云南发展的现状

知识产权具有多维价值：作为财产权、竞争工具以

及企业或国家战略。三种价值都可以从既有的知识产权

以及未来的知识产权角度考虑，但显然，财产权、竞争

工具更多是针对既有的而言，而企业或国家战略而更多

是针对未来的而言。

我国进入新发展阶段以来，云南省知识产权事业取

得的空前的进步。不过，从既有知识产权成果来说，云

南 GDP的主要增加值是由制造贡献，而非由研发及品

牌贡献。具体来说，云南 GDP中的科研强度贡献、文

化产业比重、品牌贡献都较低，从全国来说，还有明显

的提升空间。从竞争工具及战略来说，云南的市场主体

重视知识产权创造、利用、保护的比重及程度还较低，

大多不是主动地预防性或战略性创造、保护，而是被动

因被侵权或被诉而治疗性地保护。

相对专利、著作权两种制度，商标制度对创造性程

度要求很低。我国《专利法》《著作权法》对专利权、

著作权的授权均有创造性要求。发明或实用新型专利的

“三性”要求之一是“创造性”，即要求与现有技术相

比，具有实质性特点和技术进步。作品的法定构成要件

之一是“独创性”，尽管其创造性程度远远低于专利的

要求，但并非没有创造性要求，美国 Feist案的经典判

决已经表明，只有“额头出汗”的复制行为，没有最低

限度的创造性，不能受著作权法保护。而我国《商标法》

对商标权的授权要件不要求技术或方法的创新，如果一

定要说商标授权有创新性要求的话，那么它更多地是一

种商业模式、经营上的创新。商标权的授权要件是具有

“显著性”，即相对商标标志的日常含义（“第一含义”）

而言，商标标志经过使用已经在该标志及其指代的商品

或服务之间建立了一种联系，以致于消费者看到、听到

或闻到商标标志（分别针对视觉、听觉及嗅觉商标），

能够想到的是其指代的商品或服务，即该商标标志产生

了“第二含义”。商标法理论认为商标保护的实质是保

护这种“联系”或“第二含义”，而不是标志本身。所

以，商标权的正当性来源于使用，即在商业环境中的经

营行为，而非行政机关的授权即核准注册行为，确切地

说商标核准注册的法律性质是“确权”而非“授权”。

[1]在此意义上，商标保护的门槛要求不高，不像专利或

作品那样需要属于“技术密集型”、“资本密集型”，

而是只需要经年诚实积累、经营，就可能具有获得商标

权的前提，主动权更多地决定在经营都手中，这无疑为

云南扬长避短提供了一个机遇[2]，换言之，对云南而言，

借助商标发展因地制度改造传统产业，发展新质生产力

[3]的可能性远高于专利及著作权。

实际上，独特的地理、气候、民族文化，造就了云

南省丰富的地理标志产品资源。地理标志产品是指来源

于某一区域，而产品的特征与当地特殊的地理、气候及

人文因素相关的产品。云南省广阔的地域，独特的地理、

气候、民族文化等因素进行排列组合，使云南具有得天

独厚的资源禀赋，云药、云烟、云花等大类商品、云南

各地的名优土特产品一直在全国享有盛誉。地理标志是

一种集体商标、证明商标，它具有普通商标的指代商品

或服务来源的功能，更具有品质保障功能、广告和竞争

的功能。在经济全球化时代，随着网络购物在中国城市

的普及、在乡村的兴起，以及世界范围内的延伸，曾经
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区域性销售的商品，可能面对全球性的市场。那些不可

替代、品质优良的地方特产，在得当的经营下，例如，

制定完善的地理标志战略并持续有效实施，必将成为世

界市场中长久不衰的世界名品。典型的例子，时间上远

的有贵州的茅台酒，近的有老干妈辣酱，地域上远的有

法国的波尔多葡萄酒，近的有广西柳州的螺丝粉，时间

及地域上都近的例子是“嘉华鲜花饼”和“褚橙”。以

此类比，绿水青山的云南，未来金山银山确实可期。

2商标制度助推云南发展中存在的问题

然而，云南在地理标志产品上的资源优势并未转化

为产业优势。发展经济学上“资源丰饶的贫困”命题，

已经证明：具有资源优势区域，往往因为没有资金、技

术、不能把握市场需求等诸多原因，而不能把资源优势

转化为产业、经济优势。不仅如此，资源优势区域，还

往往沦为品牌强势者的原料供应商，缺乏对原料合理的

议价权、话语权，由此导致原料产地种植户无法分享市

场增长的红利，成为产业链上的“底层挣扎者”。2020

年末，引发网络热议的云南咖啡产区与咖啡产品品牌商

之间的冲突，就是典型的例证。实际上，这绝非唯一的

例子，云南有太多的原材料品质极具竞争力，但却在国

内、国际市场一律寂寂无名。而云南省的另一个名优特

产道地药材“文山三七”，其下游产品是著名伤科圣药

云南白药、著名的心脑血管疾病治疗用药“血塞通”等

药品，因为品牌强势者与原料供应者之间总体上没有锁

定控制的关系，道地药材“文山三七”的原产地文山州

的七农就在很大程度上，至少是随行就市地分享了市场

发展的红利。综上所述，事关云南乡村振兴大业的地理

标志产品的开发，道长、路坚。

另一个严峻的现实是，云南至今在很大程度上是知

识产权保护的洼地。回顾我国知识产权制度建立以来云

南省知识产权司法、行政保护的历史，由云南籍市场主

体主动地预防性或战略性保护的案件比例少，而被动因

被侵权或被诉而治疗性地保护的案件多。更为严重、令

人扼腕的是云南省籍市场主体往往因为商标法律意识

欠缺、商标法律知识储备不足，成为一些有意谋划的知

识产权诉讼中的无辜受害者、牺牲品。中国商标法领域

的著名案例“云南红河商标案”[4]就是如此。2009年云

南红河光明股份有限公司 （下称云南红河）接到了最

高人民法院的再审判决书，判决由其前身控股公司——

云南城投置业股份有限公司赔偿山东泰和世纪投资有

限公司和济南红河饮料制剂经营部两万元。许多云南红

河员工流下了酸涩的泪水：这场商标侵权官司打了8年，

终于结束，而判决结果也从最初的 1000万元赔偿改判

为两万元。官司赢了，但云南红河却垮了：从省州重点

保护企业，变成为一个边缘化企业。当时云南省工商局

商标处的一位官员坦诚：“云南的广大企业和其他经营

者对商标的认识、理解和自我保护意识确实存在很多不

足之处。”这是血的教训：落后的商标保护意识，欠缺

的商标知识，不仅仅事关少赚钱，严重起来，还会使企

业沦为“猎物”。这种商标法律风险并非孤案，也并未

远离，2020年 5月起引起网络热议的“云铜”商标案[5]

就是例证。与云南籍国企云南铜业（集团）有限公司（简

称“云铜集团”）毫无有关系的外国公司大量申请、囤

积了“云铜”、“中铜”等系列商标，精心谋划后，向

云铜集团的关联公司发出商标转让要约，报价 80亿元。

可喜的是，云铜集团精心应对，申请前述商标无效最终

获得国家商标局支持。

第三个问题是，商标的价值提升越来越多地与符号

消费[6]相关，而符号价值的生产，是云南的弱项。商标

用以区分的是同类商品（或服务）中不同商品（或服务）。

然而，以商品为例，随着人类物质产品生产能力的提升，

同类商品总量越来越丰富，逐渐形成买方市场，而商品

品质也趋于标准化，同类商品的使用价值已经区别不大。

以上背景下，加之中国居民生活水平逐渐从温饱型向小

康型过渡，消费社会已经加速到来，这样一来，商品的

符号价值的开发就很重要。商品符号价值的塑造，涉及

对消费趋势的把握、预测，对价值的塑造，对广告的精

准使用，这些都需要比产品生产或服务提供更高端的能

力。例如同一种类的冰糖橙，虽然品质（甜度、酸度、

果形、采摘时间等）有一定的区别，但总体上区别不明

显，不被普通消费者轻易识别，但“褚橙”就被称为“励

志橙”，可以供不应求，而太多的冰糖橙却被只能在菜

市场“十元三公斤”叫卖，陷入打价格战的泥潭，牌“好

货无人识”的窘境。总之，在消费社会，商品或服务的

符号价值的开发，是云南的短板。

3以商标制度助力云南发展的措施

在云南融入“一带一路”战略、我国加入区域全面

经济伙伴关系协定(RCEP)及中欧全面投资协定(CAI)背

景下，云南的区位优势将更加明显，伴随国内国际网购

的发展，区域产品的市场将更加国际化的契机。面对我
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国消费升级，消费者更重注重健康，对有机、绿色原材

料的需求更高的大势，云南有必要、也亟待在商标制度

助推全省发展上针对上述问题提出有效对策，兹详述如

下。

首先是大力推进商品或服务的品牌化。对云南丰富

的名优土特产品，一方面通过申请地理标志对一类产品

进行保护，使其作为该类产品的集体商标、证明商标。

通过组建某一地理标志商品的行业协会，严格建立并落

实本行业内的准入、质量标准、质量监控、末位淘汰、

自律等制度，加之严格、有效的政府监管，从而保持、

提高该类商品的质量水平。另一方面，本协会内不同商

家对各自商品注册商标。总之，通过有效实施两种商标

制度，防止搭便车及劣币驱逐良币现象，促进同一类商

品良性发展。国内外众多成功的地理标志制度实施经验

表明，假以时日，该类产品高于同类产品的市场溢价会

逐步显现，原材料供应商能够分享到商品的市场红利。

对其它工业品或服务，大力推进品牌化，以商标的区别

功能促进优质商品或服务获得消费者的信任，愿意支付

品牌溢价或重复购买，[7]增大商家的竞争及消费者的选

择权。

其次是做好顶层设计，加强云南商标法理论研究、

司法及行政保护水平。每个人每天随时会接触到商标，

但它却是实实在在的“熟悉的陌生人”，是典型的“不

问还知道，一问就不知道”的东西。在此基础上的商标

法，更是号称“鬼学”，其领域内充满了太多似是而非、

尚待深入研究内容。当今世界主要经济强国，无不是品

牌强国、商标法研究强国、商标保护强国，商标法研究

水平与品牌影响力、商标保护水平总体上互相为因果，

互相制约。强化商标法研究是一个逐步积累的过程，加

强云南商标法理论研究，时不我待。

再次是研究扩大商标使用，在增大商标指代商品溢

价的基础性问题上下足功夫。“功夫在诗外”，应当从

商标以外着手。其一是推动企业适当延长产业链，对初

级产品进行深加工、精加工。后两种加工品一般相对更

初级的产品有更多包装及使用商标的需求。使用了商标

后，商标区别商品来源功能就开始发挥，进而商品的附

加值一般会提高。在得当的经营下，商标会促进经营持

续、良性发展。云南的八大重点产业[8]中，生物医药和

大健康产业、高原特色现代农业产业、食品与消费品加

工制造业最适合此种方法。云南的三七产业可以通过延

伸到“云南白药”、“血塞通”等生物医药、大健康产

业而获得蓬勃发展，那么，其他云南特色初级产品也可

以复制这一成功模式。其二是大力发展创意文化产业，

以其作为培养创意人才的基质、市场。在符号消费的时

代，创意文化产业与制造业、农业等已经深度融合，后

两者需要借用前者作为翅膀，而前者需要与后两者作为

载体。一只冰糖橙，通过被称为“褚橙”，其就成了“励

志橙”，于是卖的就不仅仅是具有实用价值的水果，还

有褚时建励志的创业精神。但如何将褚时建的创业故事，

与“褚橙”不同于其它冰糖橙的甜度、酸度、果形、采

摘时间等不易被消费者明显辨别的品质联系起来，并讲

出打动人心的故事，这才是作为商品的“褚橙”获得高

于平均水平溢价的秘密。同样的例子，还有嘉华鲜花饼

“一朵玫瑰花做一个鲜花饼”的营销故事，农夫山泉“不

生产水，只做大自然的搬运工”的经典广告，等等。每

每听到它们，你会会心一笑。一句话，讲好产品或服务

的故事，创造符号消费所需要的有形商品之外的精神共

鸣，是云南太多产品或服务需要努力的方向。
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