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上海老字号日化品牌包装设计创新路径研究——以“双

妹”为例

石杨

上海第二工业大学，上海市，201209；
摘要：上海老品牌是上海城市历史的重要组成部分，其所承载的深厚文化内涵和独特品牌故事构成了不可复制

的品牌核心竞争力。研究以“双妹”品牌为例，通过梳理其不同历史时期包装设计的造型、材质与视觉元素，

探讨包装设计如何传递地域文化特色与品牌精神,在品牌发展过程中实现文化传承与创新的动态平衡。研究发现，

“双妹”的包装设计呈现显著的中西融合美学特质，在传统基因与现代审美之间实现了传承与创新的有机统一，

这为老字号品牌的复兴提供了宝贵启示，即挖掘不可复制的文化资产并在保持品牌基因的基础上实现创新转化，

是品牌焕发新生的关键路径。
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引言

上海是全国拥有最多老字号品牌的城市。这些上海

老品牌作为城市发展的重要见证，深刻体现了中西文化

交融、精致典雅与开放创新的海派文化特质，成为跨越

代际的重要集体记忆载体。上海老品牌不仅是上海城市

历史的一部分，也关乎上海发展的现状和未来。[1]因此，

探索上海老字号的历史文化底蕴，不仅对老字号复兴至

关重要，也为新兴品牌提供借鉴，助其汲取海派文化滋

养，寻找新的经济增长点。“双妹”作为民国时期最受

欢迎的化妆品品牌之一，是上海百年老字号日化品牌的

典型代表。其包装设计在不同历史时期虽有风格和材质

变化，但在品牌标识、色彩搭配等方面保持了时代印记

和文化符号，使其历经岁月仍保持独特而熟悉的形象。

1“双妹”品牌的历史沿革

“双妹”作为上海家化重新激活打造的百年国妆品

牌，诞生于 1898年迄今为止已有 120多年的历史，是

中国化妆品行业历史的亲历者和见证者，拥有丰富的文

化内涵与品牌故事。从 1910年开始，“双妹”聘请了

包括关蕙农、杭稚英、郑曼陀等月份牌名家为他们绘制

广告，而这些广告至今仍受到全球月份牌收藏者的喜爱，

成为中国月份牌的经典代表之一。直到上世纪三十年代

初期，“双妹”一直压倒其他国际品牌，成为上海滩上

最受瞩目的美妆品牌。

十九世纪三十年代后期，受战乱影响，“双妹”逐

渐退出大众视野。新中国成立后，随着公私合营改革的

兴起，诞生了名为“上海明星家用化学品制造厂”的企

业。[2]此后的半个多世纪里，在我国从计划经济到市场

经济的时代变迁里，“双妹”却渐渐从大众的视野里消

失。[3]直到 2008年国货回潮热流,“双妹”作为传统国

货化妆品中的突出代表由上海家化重新激活。“双妹”

品牌的理念具有三个明显特点，这些特点突出体现在对

中国文化风情的全面展示、东西方元素的巧妙融合以及

对品质的极致追求。[4]这些特点共同构成了品牌的独特

魅力和价值，向世人展现了其对传统文化的深刻理解和

对西方时尚元素的巧妙运用。

2“双妹”包装设计的文化表达与艺术特征

2.1传统文化符号的现代转译

“双妹”曾凭借令人印象深刻的品牌形象与独特包

装设计，成为上海滩首屈一指的化妆品牌。其早期产品

包装采用典型的“月份牌”风格（见图 1），运用不规

则形、圆柱形等多样化形体设计，凸显了包装的个性和

创意，并融入牡丹、莲花、祥云等中国传统图案纹样，

彰显了品牌文化底蕴与对传统美学的传承。

新包装的设计采用高饱和度的红黑配色，营造旧时

夜上海氛围。瓶身融合上海老派建筑元素，打造四边柱

形设计，展现出上海老派建筑与上海女性婀娜曲线结合

的形态美。[5]瓶盖的设计保留了两个身着旗袍的古典美

女的经典元素，并将原本具象的人物重新绘制简化成平
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涂的姐妹花形象，更符合现代审美（见图 2）。“双妹”

通过传承古典元素与装饰艺术手法，将复古氛围融入产

品设计，呈现典雅与时尚共存的品牌特质。

图 1 月份牌画风在早期“双妹”包装中的应用

图 2 新“双妹”的包装设计

2.2品牌故事的视觉化呈现

“双妹”品牌以“DIA嗲”和“JIA”为符号载体，

凝练概括了上海女性特有的双重气质特征，成为海派名

媛文化中典型女性形象的视觉化呈现。“DIA”是沪语

中形容上海女子言谈举止的娇俏柔媚；“JIA”是沪语

描述女子聪明伶俐，果断干练。这种女性形象也完整的

呈现在“双妹”的包装以及广告上，成为传统东方女性

形象的典型代表，也是一个时代的文化记忆（见图 3）。

[6]

为了更好的传递百年品牌文化与品牌故事，“双妹”

品牌通过系统化的视觉符号将其百年历史转化为可感

知的设计语言。经典的红黑配色方案唤起旧上海十里洋

场的集体记忆，通过色彩隐喻将“东情西韵”的品牌故

事具象化。四边柱形瓶身借鉴上海装饰艺术建筑的几何

线条，将品牌诞生的时空背景物化为可触摸的产品形态，

而花卉纹样、烫金工艺、复古字体等细节元素则共同编

织出老上海优雅生活方式的视觉文本。通过这种多维度

的视觉叙事策略，“双妹”成功地将抽象的品牌历史转

化为具体的视觉体验，使包装成为承载文化记忆的视觉

容器。

图 3 “双妹”的包装及广告上的古典女性形象

2.3海派文化价值的品牌认同构建

“双妹”品牌的理念以“东情西韵”展现了其立足

点——“海派名媛文化”的核心内涵。[7]这一概念包含

了民国时期上海名媛的韵致和对海派文化经典的承袭，

同时也体现了作为民族品牌对中华文化传承和复兴的

愿景。“双妹”不仅通过跨界的前瞻眼光规划产品体系、

更新包装设计、重绘品牌形象，还倾注了巨大的热情来

重塑人们对海派文化的信心。包装上的姐妹花身着改良

旗袍，融合东方含蓄与西方摩登，展现海派新女性形象。

产品整体造型兼具传统底蕴与现代时尚，体现海派文化

雅俗共赏的审美。通过这种设计策略，“双妹”定位为

海派文化的当代传承者，消费者在识别文化符号和激发

历史记忆中，认同其代表的追求品质、兼容并蓄与创新

精神，使品牌消费超越功能属性，成为文化身份和都市

生活态度的象征（见图 4）。

图 4 品牌形象在新“双妹”包装设计中的呈现
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3老字号日化品牌包装设计创新路径

3.1与时俱进，注入时代元素

老字号品牌的包装设计必须顺应时代发展，在保留

品牌基因的基础上融入当代审美与消费需求。上海家化

在重塑“双妹”时，对其包装进行了系统性的现代化转

译，将民国时期繁复的月份牌装饰简化为线条，采用符

合当代审美的几何构图；引入高品质玻璃材质和精密工

艺，提升产品的质感与档次；在色彩运用上强化视觉冲

击力，营造现代都市感。随着消费升级和审美多元化，

消费者对日化产品包装的期待已从单纯的功能性转向

体验性与情感性。老字号品牌包装设计需要回应环保理

念、数字化交互、个性化定制等新兴需求，积极运用新

材料、新技术、新媒介，使包装成为连接品牌与年轻消

费者的桥梁。

3.2深度传承，延续文化基因

在包装设计创新中，深入挖掘品牌的文化基因是关

键。老字号品牌所承载的文化内涵和品牌故事是其最宝

贵的财富，这种独一无二的特性无法被复制，成为其最

大的特色和竞争优势，使消费者愿意为其背后的文化印

记买单。老字号化妆品品牌应当系统梳理自身的历史与

文化资源，挖掘出最能代表品牌精神和价值的元素。传

统纹样、经典色彩、历史故事等，都可以成为设计灵感

的来源，共同打造具有独特性和识别度的品牌形象，增

强消费者的认同感。

3.3平衡创新，保持文化符号一致性

老字号品牌在包装设计创新过程中，必须在变革与

传承之间寻找恰当的平衡点，确保品牌核心识别元素不

被稀释或遗失。“双妹”的策略具有启示意义，一方面

通过“上海本土品牌”的定位唤起消费者对海派文化的

集体记忆，激发情感共鸣；另一方面强调“国际高端品

牌”形象，将时尚元素融入设计，打造现代化、国际化

的品牌气质。[8]保持文化符号的一致性，能够为消费者

提供稳定的品牌体验和情感寄托。老字号应建立清晰的

品牌识别系统，明确哪些元素必须坚守、哪些可以灵活

演绎，在传统与现代、本土与国际之间找到最佳平衡点，

让品牌既有历史厚度又具时代活力，实现“形变而神不

变”的创新境界。

4结语

在老字号品牌包装设计的演变中，“双妹”品牌的

复兴之路深刻诠释了文化传承与创新发展的内在价值。

其包装设计成功融合传统与现代，既保留经典元素作为

品牌基因，又注入现代创意，形成独特的视觉风格体系。

这种平衡使“双妹”在沉寂多年后成功复兴，为上海其

他日化老品牌提供了启示。老字号品牌应深入挖掘地方

文化资源，系统融入品牌战略，通过文化赋能实现包装

设计的持续优化，使品牌历经市场变迁仍保持强大生命

力与竞争力。
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