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游客价值感知驱动的传统纹样文创产品的设计研究
段星宇

澳门城市大学创新设计学院，中国澳门特别行政区，999078；

摘要：在当代“国潮”文化复兴与民族美学觉醒的背景下，传统纹样的价值被重新审视。本文以苗族蝴蝶纹样

为研究对象，基于游客感知价值理论，从文化象征、美学特征与设计转译三个层面，探讨其在文创产品设计中

的当代表达。研究认为，蝴蝶纹样作为苗族文化的重要视觉符号，承载着生命起源与母性崇拜的象征意义。通

过现代设计手法，蝴蝶纹样实现了从民族图腾到文化符号的再转化，在功能、文化、情感、社会与审美等多个

价值维度上构建了丰富的体验体系。其设计不仅促进了民族文化的传播与认同，也为传统艺术的当代再生提供

了可持续路径。本文的讨论对于理解传统纹样的现代设计逻辑、推动民族文化的创新传承具有一定参考价值。
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引言

近年来，随着“国潮”兴起与文化复兴趋势的加速，

传统纹样正从“静态的文化遗产”转变为“动态的文

化符号”。它们不仅是历史记忆的视觉载体，更成为当

代文化认同与消费体验的重要组成部分（Zhao, 2024）。

在文化与设计融合的语境下，传统纹样通过文创产品的

形式重新进入大众生活，既承担了文化传播的功能，也

反映了民族审美的再塑（Zollo, Rialti, & Marrucci,

2022）。

在众多民族图腾中，苗族蝴蝶纹样以“母性”“生

命”“自然”的象征意涵而独树一帜。它源自苗族古老

的创世神话《蝴蝶妈妈》，被视为生命起源与族群延续

的象征（丛毅敏 & 宁俊, 2022）。这种纹样不仅具有

艺术价值，更蕴含深刻的文化哲学。笔者认为，蝴蝶纹

样的当代表达并非单纯的形式创新，而是对民族文化精

神的再诠释与再生产。

本文以游客感知价值理论为分析框架，从文化象征、

美学特征、设计转译与价值体验四个角度探讨苗族蝴蝶

纹样在文创设计中的当代表达。通过理论与案例结合的

方式，揭示传统文化在当代设计中实现“文化传承—情

感共鸣—价值认同”的多层转化路径。

1 蝴蝶纹样的文化象征与美学特征

1.1 神话起源与文化象征

蝴蝶在苗族文化中具有极其重要的象征地位。根据

苗族创世史诗《蝴蝶妈妈》，蝴蝶产下十二卵，孕育了

天地与人类，成为生命的起源之母（耿佳盈 & 王坤茜,

2016）。这一母体意象深刻影响了苗族艺术的图腾体

系。蝴蝶象征着自然的生长与母性的创造，体现出生命

循环与自然崇拜的哲学观（丛毅敏 & 宁俊, 2022）。

从文化层面看，蝴蝶纹样不仅是一种装饰图案，更

是一种象征体系。它代表了苗族人对自然的敬畏和对生

命繁衍的理解，也体现了母系社会早期的文化痕迹。这

种象征力量使得蝴蝶纹样成为“民族精神的视觉语

言”，在代代传承中凝结出深厚的情感与认同。

1.2 形态语言与审美特征

苗族蝴蝶纹样的构图多采用对称结构与曲线交织，

表现出“动中有静”的生命节奏感。其线条婉转、流畅，

既像飞翔的姿态，又象征族群血脉的延续。色彩运用方

面，传统蝴蝶纹样常以蓝、银、红等高饱和度色调为主，

与银饰、蜡染、刺绣等工艺相融合，呈现出光泽感与层

次感并存的美学效果（赵磊, 吴文智, 李健, & 吴媛,

2018）。

这种艺术语言不仅体现出苗族审美的自然性与象

征性，也蕴含文化记忆的视觉化表达。笔者认为，蝴蝶

纹样的审美魅力在于它的“情感结构”——即形式之

美与文化之意的统一。这正是其能被广泛转化为现代设

计语言的关键原因。在理解蝴蝶纹样的文化象征与审美

结构之后，如何让这种传统图腾在当代设计语境中获得

新的生命，成为文创设计的重要课题。

2 从图腾到设计语言：蝴蝶纹样的当代转译

在理解蝴蝶纹样的文化象征与美学特征之后，如何

让这种传统图腾在当代设计语境中获得新的生命，成为

文创设计的重要课题。值得注意的是，这种“再设计”

并不仅仅是视觉再现，而是一种文化话语的重构。

2.1 符号再造与文化更新
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传统纹样的当代表达，不仅是视觉形式的迁移，更

是文化意义的更新（Zhao & Sun, 2020）。在文创设计

中，蝴蝶纹样从宗教性符号转化为文化传播符号。设计

师通过线条简化、图形几何化与材质创新，使其既保留

传统韵味，又具现代审美感。例如，贵州地区推出的苗

绣蝴蝶帆布包，以传统刺绣工艺结合现代结构设计，既

实用又富有文化辨识度。

这种再设计的过程，实质上是一次“文化翻译”—

—设计师将传统语言转换为当代视觉语汇，使其更易被

现代消费者理解与接受。

2.2 文化叙事与设计情感

蝴蝶纹样不仅是一种形式，更是一种讲述。许多文

创品牌在产品设计中重述“蝴蝶妈妈”的神话故事，通

过包装、文字与视觉叙事相结合，使消费者在购买过程

中获得文化情感的共鸣（Liu & Abidin, 2022）。这种

叙事式设计，使消费者不仅“看到文化”，更“参与文

化”。类似地，与敦煌“九色鹿”文创的视觉符号转译

相比，苗族蝴蝶纹样的当代表达体现出从宗教性符号向

情感性符号的过渡。

2.3 民族传统与市场审美的平衡

在文创产业化过程中，传统文化的真实性常与商业

化需求产生张力。Zhao（2024）认为，优秀的设计应在

“文化深度”与“市场适应性”之间取得平衡。蝴蝶纹

样在这一点上具有独特优势：它的象征意义具有普遍的

人文共鸣，而形式上又具极强的装饰性与延展性。

当代设计师通过简化线条、柔化色彩，使蝴蝶纹样

从民族图腾转化为现代生活符号。这种设计思路既保护

了文化内核，又拓展了纹样的时代表达空间，实现了文

化与市场的双重共赢。

然而，设计创新的最终价值，仍取决于人们在使用

与体验中的感知，因此有必要从游客感知价值的视角进

一步探讨蝴蝶纹样的文化意义。

3 从感知价值视角看蝴蝶纹样的设计价值

感知价值理论虽起源于市场营销领域，但其核心—

—“体验中的价值认同”——在文化设计领域同样适

用（Zeithaml, 1988; Sweeney & Soutar, 2001）。No

rman（2004）提出的情感设计理论进一步指出，用户体

验的共鸣来源于“本能层、行为层与反思层”的综合作

用。蝴蝶纹样恰好在视觉本能层带来美感愉悦，在反思

层唤起文化认同，从而构建起“感知—认知—共鸣”的

体验路径。

3.1 功能价值：文化的日常化

文创设计的核心挑战之一，是避免“重形式而轻实

用”。蝴蝶纹样的设计之所以能吸引现代消费者，很大

一部分原因在于，它被赋予了实用功能。传统的苗绣蝴

蝶纹以繁复著称，但现代设计师通过材质和结构优化，

让这些纹样融入帆布包、丝巾、饰品等日常用品。

例如，贵州的苗绣工作坊推出的蝴蝶纹刺绣手袋，

既轻便又耐磨，同时保留了传统刺绣的色线与针法。人

们在日常使用中既能体验到“用”的舒适，也能感受到

“文化在身边”。这种“功能中的文化体验”，让文化

从展示变为生活的一部分。

3.2 文化价值：理解与认同的延展

蝴蝶纹样真正打动人的，是它背后的故事。在苗族

神话中，蝴蝶是生命的起点，是“母亲”的象征。这样

的文化意象，本身就带有教育性和启发性。很多设计品

牌在推广蝴蝶纹样产品时，会把这种故事融入包装或宣

传语中，让消费者了解“蝴蝶妈妈”的传说。

例如，贵州“黔蝶”系列丝巾在包装盒内印有苗语

诗文的译文，说明蝴蝶在族群信仰中的地位。这样的细

节不仅传递了美感，也传递了文化。人们在购买时，其

实不只是买一个物件，而是在参与一种文化的理解。文

化价值并不是抽象的，而是通过“被理解”而存在的。

一个图案被认同，并非因为它漂亮，而是因为它能讲故

事。

3.3 情感价值：从视觉愉悦到心灵共鸣

蝴蝶的形象天然带有柔性美感。它象征重生、希望

和自由，也带有一种温柔的力量。很多女性消费者会对

蝴蝶纹样产生情感共鸣，这种共鸣既来自民族文化的深

层符号，也来自对“生命流动之美”的直觉感受。在设

计心理学视角下，这种“被文化温柔包裹”的感受，源

于用户在视觉接触中对形态、节奏与象征的潜意识反应，

这正是文化符号转化为情感体验的过程。

例如，苗族蜡染蝴蝶纹常用蓝底白线形成静谧的视

觉节奏，许多游客形容这种图案“安静”“治愈”。从

情感价值角度看，这是一种心理层面的满足。设计师通

过视觉语言与消费者进行情感交流，蝴蝶的线条、结构、

对称性，都在无声传递温度。文化因此成为一种“被感

受的情绪”。

3.4 社会价值：文化交流与身份表达

当代消费者在购买文创产品时，往往不仅是为了使

用，更是在表达自我。蝴蝶纹样的饰品与丝巾，常被视

为展示个人品味与文化认同的符号。在社交媒体上分享

此类产品，也是一种文化传播行为。
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游客在分享蝴蝶纹样纪念品的照片时，无形中参与

了民族文化的再传播。这说明，传统文化在新的传播语

境下，正在被年轻人重新社会化，成为一种新的文化语

言。

3.5 审美价值：传统之形与当代之感

蝴蝶纹样的线条、色彩与构图，展现了极高的艺术

秩序感。设计师在再创作时，通过现代工艺强化其节奏

与层次。例如，在银饰设计中通过光线反射表现翅膀的

动感；在丝巾印染中采用渐变色呈现飞舞效果。这种形

式创新保留了传统韵味，又契合当代审美。

人们在欣赏中获得的，不仅是视觉愉悦，更是对“生命

之美”的哲学感受。

3.6 小结：从感知到认同

这条路径实质上反映了文化感知的动态机制——

人们先通过感官接触形成体验，再在情感共鸣中建立意

义认同。设计在其中起到桥梁作用，它把“文化”从被

观看的对象转化为被体验的事件。蝴蝶纹样的再设计，

不仅让人“看到文化”，更让人“进入文化”。从感知

到认同的过程，也正是民族符号在当代社会中重获生命

力的过程。

4 结论

苗族蝴蝶纹样的当代表达，是中国传统文化在现代

语境中的一次“视觉重生”。它以母性、生命与自然为

核心意象，形成了具有独特审美与文化精神的设计语言。

通过感知价值的视角可以看到，蝴蝶纹样在当代文创设

计中完成了从“文化遗产”到“文化体验”的转变。

蝴蝶纹样的再设计过程，本质上是一种文化翻译与

精神延续。它的成功，不仅在于形式创新，更在于让人

们在现代生活中重新体验到民族文化的温度与意义。苗

族蝴蝶纹样的当代表达，不仅是一种视觉更新，更是一

种文化意识的复归，体现出中国设计走向文化自觉与审

美自信的趋势。
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