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快手“同城”：地缘社交中用户自我呈现与符号互动解读

罗英

昆明理工大学，云南昆明，650500；

摘要：研究聚焦同城快手用户的自我呈现、互动规律及地缘因素的影响。采用深度访谈与文本分析等质性方法展

开探讨。研究发现，用户在“前台”与“后台”中塑造多元形象，伴随一定“焦虑”情绪；其生活展演介于“给

予”与“流露”之间，有意识与无意识行为并存。在互动层面，语言符码（如方言文字化、表情包）、行为符码

（“一看二点三评”受差序格局影响）与话题符码（新奇模仿增强认同）共同构成符码体系。地缘因素影响显著：

地域文化深刻烙印用户行为，地理空间经历从限制到拓展的转变，推动社交由“熟人”向“陌生人”延伸，并在

“脱域”与“再嵌入”中重构关系网络，重塑同城社交的逻辑与格局。
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引言

随着媒介的日新月异，人们沟通的方式与场景也在

不断地发生着改变。快手平台的“同城”功能，将地缘

和趣缘链接起来，为用户提供了一个独特的交流与展示

空间。同城快手的用户在这个平台上不仅仅是信息的接

收者，更是积极的参与者和内容创造者。他们通过自我

呈现来塑造个人形象，与他人互动建立社交关系。媒介

技术的全球化浪潮并不能够消解本土文化的印记，人与

人之间的关系也蕴含着“地方性”的文化印迹，在这一

过程中，“同城”所赋予的地域性因素是不可忽视。地

缘社交使得同城快手用户的自我呈现与互动具有了特

定的规律和特点。

1用户的多元自我呈现“镜像”

1.1“前台”与“后台”的自我形象塑造

戈夫曼看来，社会生活如同一场戏剧表演。人们在

不同的社会场景中会有意识地塑造自己的形象，就像演

员在舞台上表演一样。“前台”是个体进行表演的场合，

人们在遵循特定的社会规范与期望，展示理想化的自我

形象，通过语言、表情、动作等各种符号精心构建自己

的角色，以获取他人的认可与好评[6]。

而“后台”则是相对私密、放松的区域，个体在这

里可以放下伪装，不必遵循前台的表演规则，能够展示

出更加真实，甚至是有瑕疵的自我。

快手的市场定位和用户人群多是来自三、四线小镇，

小镇在地域和人际交往中都具有“亲近性”“亲”是血

缘的一脉相承，“近”则是地缘的先天条件，在“血缘”

和“地缘”的双重交织下，“同城”快手用户是如何塑

造自我形象？

“前台”这一公共展示空间[7]，是个人通过他人的

评价来塑造自我的一面镜子。多位访谈的快手用户说道：

“怕被自己熟悉的人刷到，但是又可以通过同城观看到

自己所熟悉的人的生活状态”。这种矛盾的心理使得用

户们在呈现自我生活状态时，以“求实”来建构自我形

象，如自拍时，用户“@勿忘心安”表示“我只会用比

较自然的特效，线上过度美颜，线下见人很尴尬，但是

假设不用美颜我也不会发出去”；用户“@哈哈”说道：

“我喜欢拍摄自己，但是我不喜欢用美颜相机，我喜欢

真实地呈现自己，手机上是美丽的，现实中却是普通的，

所以我希望保持一致”。其所发布的作品#沧桑的脸上

写满岁月的痕迹#”作品收到 150个点赞，50条评论，

评论区也都是赞扬她的勇敢，敢于大胆的呈现自己最真

实的一面。

同城快手用户在建构和呈现自我的形象时会有着

“焦虑”情绪，害怕自己在视频里建构的形象和在线下

别人所看到的形象不符，这种“焦虑”则来自“同城”

的地缘性，地缘社交经纬中，线上和线下并不是完全割

裂的，是一种新的续写和表达。同城快手并不同于其他

的社交媒体，它所形成的关系网络和圈子会更加紧密，

所以人们在对自己形象的“前台”“后台”呈现时会更

加追求真实性和一致性。

1.2“给予”与“流露”的生活展演

“给予”与“流露”是戈夫曼理论中提到生活呈现

的两种模式，“给予”类似于一种有目的、有意识的形

象塑造与信息传递行为。个体依据特定情境与观众期望

的理解，精心策划并主动“给予”他人一个理想化的形

象或特定的信息内容。“流露”则偏向于个体在不经意

间自然展现出的真实特质、情感或状态。尽管个体也处



2026 年 2 卷 2 期 Anmai/安麦 社会经济导刊

155

于社交情境中，但这些“流露”并非刻意为之的结果。

同城地域下用户通过快手来对自己的生活进行展

演，从“面子”的角度会将较好的生活状态呈现，用户

“@木子”在自己的快手平台上大多数都是分享自己出

差工作，自己所见所想和分享所到之处的美食，她说道：

“各地出差有的时候特别累，但是我分享在快手上都是

很光鲜的一面，同城的熟人点赞评论让我感觉很开心”。

她还说道：“现在网络太发达了，很多没有互相关注的

人，都能通过好友推荐、同城刷到自己，现实辛苦点没

事，但是面子还是要的”。

用户在关注别人生活的同时，也会自我反馈，想象

别人是否浏览、谈论自己的生活。。快手于用户而言似

乎是一个舞台，用户自己则是导演和演员，会在后台精

心地策划自己所要“给予”的和“掩藏”的，但同城地

域下，线上和线下的联系密切，用户在“台前的展演”，

会在线下“流露”，但是两者之间并非矛盾和难融洽的

关系，更为一种积极的生活建构。

1.3“先赋”与“获致”的情绪宽带

“先赋性关系”和“获致性关系”最早是由杨宜音

在《试析人际关系及其分类——兼与黄光国先生商榷》

所使用的另外一种人际关系的分类，其学者认为先赋性

关系是一种以血缘、地缘为捆绑的关系，具有不可选择

性[9]。就同城快手场景而言，基于地缘因素形成的同区

域邻里、乡里联系，或是血缘所牵系的亲属关联延伸至

线上平台，构成了先赋性关系的主体部分。在日常使用

快手浏览同城内容时，大多用户呈现出对于先赋性关系

之人所发布作品“浏览多、互动少”的显著特征。这种

现象的呈现，一方面是长久以来线下基于血缘地缘相处

所形成的熟悉感，无需借助频繁线上互动予以维系；另

一方面，传统社交文化中对亲属、邻里固有生活状态习

以为常的心态，弱化了主动表达认可或反馈的冲动，更

多秉持着一种“默默关注，心照不宣”的默契，使得情

绪投入在这种既定关系主导的互动中相对克制平缓。

获致性关系是一种人与人之间互动建立起来的关

系，关系的形成是经过后天建立起来的。用户因各类相

似的兴趣点聚集在一起，当“获致性关系”对象更新视

频作品时，用户往往会展现出截然不同的积极姿态，踊

跃点赞和精心撰写评论，甚至会借助平台私信功能进一

步深化交流探讨，也使得情感纽带愈发紧实。

同时,快手平台精心设计的“亲密关系”设定功能，

巧妙契合了用户在“先赋”与“获致”两类关系下差异

化社交需求。用户得以依据自身社交亲疏感知与情感偏

向，自主为好友贴上“家人、姐妹、恋人”等多元标签。

用户可按需调配情绪投入程度，在线上互动时精准聚焦

重点社交对象，与线下传统社交圈既呼应又区分，彰显

社交选择的灵活性和有序性。

2用户互动的“符码”体系

2.1语言符码

语言符码是指具有一定规则和意义的语言符号系

统，语言和地域性的组合使得其在共同生活的圈子里对

语言的认同度高，在快手社交媒体上的互动也让语言力

量的最大化。用户互动时，对方也是同城老乡的情况下，

就会采用一些方言文字化的形式进行评论，也会将地域

性语言制作成表情包，被更多的用户收藏、转发、使用。

线下耳熟能详的语言在线上经过文字、表情包等多种表

现形式处理，其所散发的意义和属性构建了一个新的圈

子。

2.2行为符码

行为符码是指一套被特定群体所接受的、用于规范

和解读行为的规则系统。快手用户互动时其行为主要是

经过“一看二点三评”，快手用户接收到同城好友更新

的视频，会进行观看，然后会根据自己与对方关系的亲

疏来判定是否给其点赞或评论，这种行为符码的续进并

不是客观按照视频的精彩程度，其背后的逻辑运行更多

是人际交往下的“差序格局”，它不同于线下被动的社

交、线上的交往的表达是一个点赞、一个评论就是对双

方关系的认同。这种行为机制下的符码，也会让更多的

人对自己的社交关系感到焦虑。同城好友通过快手平台

能够关注到彼此的生活，但是是否进行点赞评论依然取

决于线下关系的亲疏、好坏。

2.3话题符码

话题符码是一种围绕话题交流的规则和信号系统，

在社交媒体的互动中，话题符码也被广泛运用。新奇和

模仿是同城快手用户的特点，看到同城好友使用某首自

己喜欢的歌曲或者某个触动自我的文案，其他好友也会

竞相使用，在他们看来这既是一种对别人作品的认可，

同时也能够抒发自己的情感。这种话题建构的互动，让

好友之间的评论点赞更多，也极大地促进了好友间的认

同和关系。

3地缘因素对自我呈现与互动的影响机制

3.1地域文化的烙印

地缘关系从紧密交织的血缘纽带中逐渐剥离，逐步

构建起以地域为核心凝聚力量，以熟人交往为主要特征

的社会组织模式，人们在自己所熟悉的环境中获得社交

安全感与获得感。而随着互联网的发展，地缘组织向社

交媒体中迁移，“同城”地域下建构的线上交往，既打
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破了传统地缘交往的界限，使得用户能够与同城范围内

的大量陌生人建立联系，又能从社交中获取地域的熟悉

感与认同感。

地缘社交中用户个体与他者之间，存在着一种“凝

视”与“被凝视”的隐形社交，用户在网上进行社交时，

会对“相似”文化进行关注和窥看，而这种“相似”性

则是地域文化的烙印。“当人们上网冲浪时和参加虚拟

社区的时候，他们带有自己所知的现实，就像一种行李”。

地理空间的接近性所带来的亲近感，能够使人们在虚拟

的空间中快速熟络，并且距离的接近也能够营建出线下

的互动。

3.2地理空间的“脱域”和“嵌入”

吉登斯所言，“关系” 从曾经所根植的地域中发

生“脱域”[12]，转移后在新的地域中发生“再嵌入”“关

系网”会因此而得以重新构造。电子媒介改变了曾经的

时间与空间特性，实现了“移动的自由”，为地缘社交

的“脱域”创造了条件。同城快手用户借助平台突破了

地理空间的限制，能够根据自己的兴趣爱好与同城用户

建立新的联结。这种关系的建立不再受制于传统地缘关

系中地理空间的邻近性要求。

关系的“脱域”并非意味着地理空间要素的消失，

而是在新的媒介环境下经历了“再嵌入”的过程。同城

快手用户在虚拟平台上建立的联系，往往会在现实生活

中找到新的落脚点并发生实际影响。同城快手用户在其

平台上“脱域”去建构出自己的兴趣点，“再嵌入”到

现实生活中开启一系列的现实活动，衍生出更具特色的

社交体验。

4结语

熊培云在《追故乡的人》中所述：“对我而言，故

乡是双重枷锁，它既是一个回不去的地方，也是一个走

不出的地方，这恰恰是我的痛的所在。[13]”在地缘社交

下，以同城快手为基点，为人们在新的平台社交互动以

及自我呈现做了探析。自我呈现维度上，用户审慎把控

理想化形象输出与真实状态展露，在互动层面，语言符

码借助方言文字化、特色表情包化，强化地域身份标识

与情感传递；行为符码依循“差序格局”来裁定互动的

深度，凸显传统社交规则在线上的延续；话题符码借力

新奇模仿，激发群体共鸣，驱动社交认同凝聚，共同搭

建起稳固且具有特色的互动网络。地缘因素影响深远，

既有地域文化印记，为线上社交注入本土文化内涵，筑

牢身份认同根基，又推动地理空间“脱域”“再嵌入”

进程，打破传统地域局限，促使虚拟社交向现实延伸，

重塑社交生态。

综上，同城快手展现新的地缘社交样态，用户在自

我呈现时也会积极构建新的社交网络。随着技术与文化

发展，其社交格局还将发生变化，蕴含诸多值得深挖的

价值。
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