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非遗技艺驱动下的农产品文化符号数字呈现研究
饶君

攀枝花学院，四川省攀枝花市，617067；

摘要：非遗技艺驱动农产品文化发展是当代社会一大创新，而加入数字化技术则能够进一步实现对农产品文化

符号的全面创新，确保传统农产品文化、非遗技艺更加鲜活、时尚。本文将主要研究非遗技艺驱动下的农产品

文化符号数字化、IP 化实践、打造农产品包装设计文化符号以及农产品文化符号的数字化沉浸式体验做法。通

过这三大方面全面展示非遗技艺、农产品文化符号的数字呈现过程，并最终给出未来发展建议，希望农产品文

化产业数字化传播大胆尝试运用更多技艺内容，不断实现行业发展突破。
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前言

通过数字化技术与传统非遗技术呈现农产品文化，

其本质是将所有农产品文化符号化，为人们带来具有文

化价值的数字农业内容。数字化技术的融入是为了赋予

非遗技艺鲜活的时代精神，而非遗技艺在社会生产生活

中的传承载体之一就是农产品文化载体。将这一载体数

字符号化，对非遗技艺、农产品、数字化技术三方协同

发展均有好处。

1 非遗技艺驱动下的农产品文化符号数字化、

IP化实践做法

非遗技艺与数字化技术可以实现深层次联动，为农

产品文化塑造独特符号，推动乡村农产品文化振兴发展

与产业升级。

例如，麦秸编织工艺以麦秸秆作为原料，以染色、

剪贴、烫熨等多种手法制作动物、花鸟等有趣造型，在

我国拥有 2000 余年文化历史，属于国家非物质文化遗

产。对麦秸编织非遗工艺进行分析、运用，与传统农产

品文化联动，进行数字化、IP化转型是一次大胆尝试
[1]
。

在整合农产品文化产业链，实现农产品文化大面积传播

过程中，某些地区已经开展了“麦田守望者”麦秸编织、

绘画文创技能培训、展示活动，活动的目的就是宣传地

方特色小麦农产品，依托电商数字化计算、特色科技产

业来打造多轨并行的农产品及其文化生产与推广宣传。

以某地区为例，依托麦秸编织非遗技艺驱动小麦农产品

文化符号数字化、IP化转型，他们的主要实践做法包含

以下 4点：

1.1 非遗技艺现代化表达

某地区宣扬麦秸编织非遗技艺，融合现代设计美学，

开发了完全符合当代审美的小麦文创农产品以及艺术

作品。如湖泊里的麦草画、冬小麦秸秆画等，展示某地

区小麦农产品生产与收获的场景，将小麦、麦草文化符

号化。这一数字文化符号化设计深入挖掘某地区农产品

文化，鼓励农民群众、艺术工作者通过网络、数字化工

具设计制作属于自己的小麦故事、非遗技艺等，为当地

宣传小麦农产品文化注入灵魂，打造独有的 IP 故事。

另外，通过数字化软件设计独特的小麦农产品视觉形象，

例如创建可爱、容易记忆的小麦 IP形象（麦宝 IP），

并将其贯穿于农业生产、农产品加工以及宣传销售等所

有领域中，形成消费者统一的品牌视觉印象
[2]
。

1.2 文旅融合与体验经济联动

将小麦农产品文化融入文旅项目中，利用麦秸编织

工艺宣传小麦农产品。宣传途径包括主题场景、手工艺

教学以及创意大赛等，实现从贩卖小麦农产品到贩卖小

麦农产品制作、鉴赏体验的转变。例如某地区的“麦田

守望者”培训活动项目就参考上述思路展开活动，鼓励

游客以及当地农户、群众参与文创设计，活用数字化软

件设计更多小麦农产品文化 IP，并且领略当地麦秸编织

非遗技艺风采。

1.3 产业整合与品牌赋能优化

某地区大胆采用市场化运营模式整合大量农产品

生产、数字化 IP 设计资源，利用电商与社交媒体共同

宣传麦秸编织非遗技艺，打造当地小麦农产品的知名品

牌。这一产业整合与品牌赋能优化模式可以通过“公司

+合作社”模式呈现，也通过自媒体直播方式呈现
[3]
。

1.4 教育传承与国际传播并存

某地区将麦秸编织非遗技艺传入校园，培养一批青

年传承人。同时，推出当地小麦农产品文化数字 IP，鼓
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励非遗传承人、小麦种植农户与农产品文化数字设计者

三者联动，共同推动当地小麦农产品 IP 出海，吸引国

际目标进行交流，展示数字化农产品文化自信与非遗技

艺文化自信，提升当地小麦农产品的生产销售影响力。

例如，某地区组建“一麦相承”社团、麦秸编织非遗技

艺峰会等组织活动，推动实现对当地农产品文化的跨界

联动，大量通过短视频、直播等新媒体、自媒体方式展

示非遗技艺，讲述技艺背后的制作过程故事，尽可能扩

大当地农产品文化的全国、全球影响力，打造小麦农产

品数字文化 IP。

2 非遗技艺驱动下的农产品包装设计文化符号

化实践做法

非遗技艺可以通过具体的物质载体或者行为表现

生动呈现，其中所蕴含的精神文化内涵极其丰富。在非

遗技艺驱动下，农产品包装设计文化的符号化、数字化

实践做法颇为多样，可以与非遗技艺联动共同呈现，

2.1 南县地花鼓技艺驱动下的稻虾米农产品数字

符号化包装设计

例如，南县地花鼓是我国第三批国家级非物质文化

遗产名录在册内容，它属于传统舞蹈类非遗技艺。其舞

蹈技艺表现粗犷但朴实，配有明快且高亢的音乐，表演

活泼自如，且具有相当独特的艺术风格与浓郁的生活气

息。设计师采用数字化设计软件、人工智能技术以及动

作捕捉技术将真人表演的南县地花鼓动态动作、静态图

片设计成当地稻虾米农产品品牌包装，并配合广告宣传。

这一设计就是非遗技艺与农产品文化的最佳融合案例，

设计师所提炼的非遗技艺要素相当丰富细腻，凝练了地

方颇具代表性的文化符号，并融入现代化艺术表现手法，

较好宣传了当地的非遗文化以及农产品文化，一举两得，

如图 1
[4]
。

图 1南县稻虾米品牌包装设计——“地花鼓稻香米”

参考图 1中农产品的包装设计，它深度探索了南县

地花鼓的非遗文化技艺内容，包装封面的女性演员妆容

完全为地花鼓表演妆容，而且在舞蹈场景、动作、服饰

头饰等元素的数字化呈现方面也较为逼真，具有立体层

次感，形成了数字化统一视觉符号，将南县地花鼓非遗

技艺与稻虾米完美融为一体，较好传达了产品属性，方

便消费者轻松识别，并产生亲切感。在包装设计中，采

用了中心式数字构图方法，专门将地花鼓元素设计于包

装画面中央位置，四周用稻虾米稻穗作为呼应，凸显视

觉中心，如此的数字化设计使得画面表现更好，元素相

互呼应，形成了比较理想的视觉效果。

2.2 安化黑茶制作技艺驱动下的天尖茶农产品数

字符号化包装设计

安化黑茶全国有名，它的制作技艺属于我国非物质

文化遗产代表。上等安化天尖黑茶采用竹篓包装具有原

生态气息，透气性良好适合茶叶完全发酵。为进一步体

现安化黑茶农产品的高端特质，采用数字符号化包装设

计+天尖茶传统制作非遗技艺形式效果非同凡响。在包

装设计上，采用数字化软件进行竹篓设计，要体现设计

的古朴、自然与和谐感觉，带来一定的视觉冲击力，强

调人与自然的相互协调、和谐共生。

在具体的设计过程中，设计师基于对消费者的线上

消费行为调查了解他们的实际喜好。所以在设计中融入

了三大农产品文化符号。

第一是地域文化符号，设计师运用二维插画+三维

建模形式重现茶马古道商队的货运场景，将安化黑茶的

IP形象（蚩尤的牛图腾）转化为卡通形象设计在包装封

面上，强化安化黑茶的产地认同，并通过制茶非遗技艺

来讲述品牌故事。

第二是自然工艺符号，通过展示安化黑茶的捆扎纹

路非遗文化内涵，为消费者直观呈现黑茶茶叶的叶片形

态。在包装设计中大量采用高清扫描实物技术，为包装

获取最精确的纹理形态，并转化为包装设计上最抽象的

几何图案以及背景肌理。目的是传递安化黑茶产品最天

然、精致的非遗手工制茶文化属性
[5]
。

第三是人文色彩符号，在数字化设计中展示安化黑

茶 IP 特色，在广告动画中展示黑茶的茶叶橙黄汤色，

确立黑茶产品包装主色调为黑色与橙黄色，前者代表干

茶样式，后者代表茶汤样式。同时，在包装周边渲染设

计金属色与大地色作为额外配色，提升包装质感，为消

费者营造相对直观的味觉感受，与安化黑茶的优秀品质

建立内在关联关系，引发消费者联想。

如果消费者扫描包装二维码，还可以借助设计者所

提供的XR扩展现实小程序融入农产品文化符号场景中，

观看 AI 茶艺师演示冲泡安化黑茶的完整动画视频。亦

或者进入设计者所营造的“虚拟安化茶园”中，了解安

化的风土人情，将黑茶农产品文化教育融入消费者的开

箱、品茶生活体验中，实现非遗技艺、安化黑茶农产品
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与数字化、IP化技术的三位一体完美融合。

3 非遗技艺驱动下的农产品文化符号数字化沉

浸式体验实践做法

在非遗技艺驱动下，农产品文化符号的数字化沉浸

式体验内容更加丰富，它切实推动了乡村文化振兴发展，

实现了农产品生产产业升级。在全国各地，利用非遗技

艺传承打造农产品数字化文化项目的做法数不胜数。

在福建莆田，莆田蛏干农产品制作技艺非常有名，

是当地的非物质文化遗产项目。为保证农产品文化赋能，

当地将传统非遗技艺与现代数字化技术融为一体，推出

全新的“莆田蛏干技艺 AR 展示以及农产品文化沉浸式

体验”项目。项目强调深度文化传播展示，为消费者带

来前所未有的趣味性消费体验。例如，采用 AR 增强现

实几乎是，将莆田蛏干的制作技艺过程、历史文化全部

呈现给消费者，从传统二维图文介绍升级到三维交互视

频介绍，为消费者带来生动的沉浸式交互体验
[6]
。

首先，建立线下实体触摸体验机制，这也是 AR 体

验触发点。在莆田蛏干的零售包装上打印 AR 识别图，

所展示的是生动的蛏田画卷或者农民的卡通形象，吸引

消费者扫描识别 AR 图，与消费者产生交互互动，开启

消费者的 AR体验。

其次，在莆田当地的农产品展馆、文化旅游中心中

也建立了大型的“蛏干非遗技艺互动墙”。互动墙主要

鼓励参观者扫描墙面，然后蛏干的非遗制作技艺流程就

会以 3D动画形式展现在墙上，鲜活呈现在消费者面前。

再次，线下活动体验区。当地则为前来参观的消费

者提供了体验互动区域，例如 AR 体验区。该区域主要

指导游客如何下载 App 小程序，为沉浸式体验莆田的蛏

干农产品文化做好准备。当参观者扫描 AR 识别图后，

手机 App 就会呈现不同的农产品文化场景，如“溯源·蛏

田风光”、“匠心·古法非遗技艺”、“新生·文化赋

能”等等。不同场景所介绍的农产品文化不同，参观者

可以感受这一蛏干农产品文化的“知识树”内容，了解

莆田蛏干的美食故事（AR立体菜谱）、莆田蛏农的民谣

谚语（动画讲述蛏农历史）以及非遗技艺传承（介绍技

艺的非遗特性与传承故事）。最后，参观者可以通过 AR

合影打卡与蛏农、非遗蛏干文化合影，并带上话题分享

到社区，进行二次传播。而“一键购买”则能引导参观

者进入 AR 界面的电商入口处，选择是否购买莆田蛏干

品尝，实现从对农产品文化的理解到品尝农产品过程中，

完成体验消费的无缝转接过程
[7]
。

莆田蛏干非遗技艺的传播为当地蛏干农产品文化

传播作出了巨大贡献，为游客带来的沉浸式体验“一镜

到底”，从体验到消费实现了与农产品文化的一次深度

对话。这种数字化体验打破了传统时空限制，不但帮助

消费者理解农产品文化历史，还建立了当地农产品的品

牌自信，为农产品长期畅销打通渠道。

4 总结

综上所述，在本文看来，地方运用非遗技艺宣传、

吸引、传承农产品文化这一做法值得肯定，更为重要的

是引入了数字化技术作为辅助，实现了对农产品文化的

符号化转化。诚如本文所讨论，符号化转化为消费者带

来了前所未有的农产品沉浸式体验，帮助他们有机会了

解非遗技艺的传奇之处，有机会通过农产品包装、文化

互动等多种方式与农产品进行亲密互动，这为地方农产

品以及非遗技艺的对外宣传影响巨大，是未来我国农业

产业发展的正确方向。
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