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基于革命老区红色文化视觉设计转译的应用与研究

韩振福

福州外语外贸学院 艺术与设计学院，福建省福市，350200；

摘要：本文主要聚焦革命老区红色文化的现代化传承路径，核心探讨如何将其丰富的视觉符号系统通过专业的

设计方法进行创造性转译。文章首先系统梳理了革命老区特有的器物、事件与精神层视觉元素，进而构建出一

套包含叙事性、功能性与情感化转译在内的设计方法论。在此基础上，通过区域品牌、文创产品、数字媒体及

环境空间四大应用领域的实证分析，论证了设计转译在活化红色文化、增强其时代感与吸引力方面的关键价值，

旨在为红色文化的活态传承与创新传播提供理论与实践参考。
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引言

在稳固文化自信与全力实施乡村振兴的时代背景

下，革命老区所存的红色文化遗产怎样突破传统展陈方

式，实现创造性转变与创新性跨越，成为了必须攻克的

课题。目前，许多地区的红色文化传播仍面临叙事方法

单一、与当代审美及生活相脱节等困境。基于此，本文

以设计学为关键通路，以“视觉转译”为核心手段，系

统性地搜寻、梳理进而转化革命老区独有的视觉符号，

让这些元素融入现代生活当中。本研究不仅可以增强红

色文化传播的感染力与扩大其覆盖范围，更对带动老区

文旅融合发展、构建地方文化品牌具有积极现实意义。

1 相关概念解读

1.1 革命老区红色文化

在中国革命战争时期诞生了革命老区红色文化，由

中国共产党引导人民群众在革命老区这一特定区域之

内，共同缔造的呈现鲜明时代特征与地域特色的先进文

化状态。它不但是我国独特又珍贵的文化遗产，更是一

种强大的精神补给。从其具体构成方面看，它可看作一

个多层次的有机整体：从物质这个层面看，体现为革命

遗址、纪念馆以及诸如武器、生活用具、文件等可直接

感知的实体历史文物；就精神层面而言，则体现为坚如

磐石的理想信念、吃苦耐劳的优良作风、舍己为公的革

命精神以及与群众水乳交融的观念。此处所探讨的“红

色文化”，核心是挖掘以及传承这些精神要义，还尤其

聚焦于其外部显现的、能视觉化的符号系统。在现代的

时代语境范畴内，对革命老区红色文化做创新性传承，

并非简单地模仿历史原貌，而是需要运用现代设计思维

与技术，达成其内在价值和时代精神的创新性结合，使

它在新的历史境遇下重燃新的生命力
[1]
。

1.2 视觉设计转译

视觉设计转译是设计学与符号学交叉衍生出的概

念，它指的是将一种文化内容、精神理念或信息实质，

采用专业的设计思路与做法，转化为一套具有高辨识度、

感染力和传播力的视觉符号系统的创新进程。其本质不

是对源素材机械性地复制或简单地去图解，而是一个凸

显建构性的“再创造”与“再叙事”。这个阶段强调从

原始对象，如从红色文化中挖掘出它核心的“基因”：

囊括形态、色彩、构造、纹理及精神意义，并依据现代

美学的准则、传播学相关规律及目标受众的认知习惯，

对其进行提炼、简化、抽象、重新组合与设计。最终目

标是产出既能承载原始文化内核的，又契合当代审美与

功能需求的新视觉形象。

2 革命老区红色文化视觉元素与符号

2.1 视觉元素

2.1.1具象器物元素

具象器物元素指革命历史中留存下来的实体物质

遗存。主要包括场所环境（如延安窑洞、井冈山黄洋界

哨口等革命遗址与地貌）、历史物件（如军号、草鞋、

煤油灯、步枪、公文包等生活与战斗器物）以及文本图

像（如旧报纸、标语、布告、木刻版画、宣传画等）。

这些元素以其高度的真实性与识别性，构成了红色文化

最直接、最朴素的视觉记忆。

2.1.2抽象精神元素

抽象精神元素指在革命实践中凝练而成的、需要通

过视觉隐喻进行表达的理念与精神。其核心包括精神象

征（如象征光明与指引的马灯、象征坚韧不拔的梅花、

象征团结一致的百幅图等）与概念符号（如代表工农联

盟的镰刀锤头、代表革命方向的五角星、代表胜利与激

情的红色等）。这些元素是红色文化的灵魂所在，是设

计转译中进行创意升华的关键
[2]
。
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2.1.3 人物与事件元素

人物与事件元素以典型化的英雄人物形象（如战士、

民兵、知识分子等）及其所承载的经典故事场景（如飞

夺泸定桥、送郎参军等）为核心。这些元素承载了强烈

的情感叙事与集体记忆，为视觉设计提供了丰富的故事

脚本和情感共鸣点。

2.2 核心视觉符号

2.2.1 图像性符号

图像性符号主要基于形态相似性的符号，如革命遗

址的照片、伟人肖像、文物复刻等。其优势在于直观再

现历史，常用于纪念馆陈设、历史资料可视化等领域，

传递真实感与历史感。

2.2.2 指示性符号

指示性符号指与革命历史存在逻辑或因果关联的

符号。例如，一条小路指示着“朱德的扁担”的故事发

生地，破旧的草鞋指示着“长征”的艰苦卓绝。在设计

转译中，可通过部分暗示整体，引导观者联想其背后的

历史与精神。

2.2.3 象征性符号

象征性符号是最高层级的符号，其能指与所指的关

系由文化约定俗成，承载着深厚的意义。如“红色”象

征革命、激情与胜利；“五角星”象征党的领导与光明

未来；“红旗”象征前进的方向与斗争的旗帜。对象征

性符号的创造性转化，是设计提升文化内涵与时代价值

的核心。

3 基于革命老区红色文化的视觉设计转译应用

策略

3.1 区域品牌形象与公共导视系统设计

在区域协调发展与乡村振兴的战略背景下，将革命

老区的视觉符号转译为现代区域品牌形象，是提升其文

化辨识度与综合竞争力的关键路径。此应用不是简单地

将红色符号如五角星、红旗作为标志，而是需要进行深

度的在地性挖掘与创造性转化。例如，设计实践可从一

个具体的、具有高辨识度的器物符号（如一盏马灯）或

地貌特征（如井冈山的层峦叠嶂）出发，运用抽象简化

的手法，提炼其核心轮廓与线条，再结合现代构成法则

与字体设计，形成一个兼具历史厚重感与时代朝气的品

牌主标志。

色彩上，除了主导的革命红，更应汲取来自当地环

境的田野绿、大地黄、天空蓝，构建一个既符合红色主

题又体现生态与人文的多元化色彩体系。在公共导视系

统中，这一转译理念可进一步延伸：将革命战士背包的

粗棉布质感与缝纫线迹转化为信息栏的视觉肌理；将革

命遗址的夯土墙材质与色彩融入指示牌的基座；将行军

路线图的视觉元素转化为景区全景图的设计语言。这种

转译可以使公共设施不再是冰冷的功能构件，而是成为

叙事的载体，可以让游客在潜移默化中沉浸于红色文化

氛围，实现从“观看”到“体验”的升华，极大地增强

区域的文化凝聚力与品牌魅力
[3]
。

3.2 文化创意产品开发与品牌构建

文创产品是红色文化触达公众、尤其是年轻群体的

最重要媒介。成功的转译必须超越对文物符号的简单复

制粘贴，致力于实现精神内涵与日常生活的完美融合。

其核心在于，找到历史符号与当代用户情感诉求、功能

需求的契合点。

具体而言，转译策略可分为几个层次：其一是叙事

性转译，例如，在江西瑞金，当地官方文创店开发的“红

井水”创意矿泉水，并非简单复刻文物，而是将“饮水

思源”的精神内核与健康饮水的现代需求相结合，使产

品成为一个“会说话的故事载体”。这种让红色文化融

入日常消费的设计理念，使瑞金的文创产品超越了普通

纪念品，成为游客口中“带得走的红色记忆”。其二是

功能性转译，将革命文物的形态与实用品结合，如以军

号的造型设计 U盘，寓意“存储与传播精神号角”；以

草鞋的编织纹理设计鼠标垫，寓意“踏平坎坷”，以红

色标语的字体与排版设计成系列文具胶带。

图 1：《吃水不忘挖井人》场景地与红井水矿泉水设计

其三是情感化转译，通过塑造可爱、亲和的 IP 形

象，如将严肃的革命小战士设计为 Q版卡通形象，并赋

予其好奇、勇敢等现代性格，应用于潮流服饰、盲盒玩

具中，打破刻板印象，建立情感连接。通过多层次的设
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计转译，红色文创不再是束之高阁的纪念品，而是成为

承载记忆、表达态度、兼具实用与审美价值的日常之物，

从而构建起具有市场号召力的文化品牌。

3.3 数字媒体与沉浸式体验设计

在数字时代，视觉设计转译必须超越静态的、二维

的范畴，迈向动态化、交互性与沉浸感。数字媒体技术

为红色文化的呈现提供了前所未有的可能性，其核心转

译策略在于将历史“场景”还原为可感知的“情境”。

在动态图形设计中，可以将静态的木刻版画、黑白

照片转化为具有层次和节奏的动态影像。例如，让版画

中冲锋的战士缓缓移动，让飘扬的红旗在屏幕上猎猎作

响，让标语文字以具有时代感的笔触逐笔书写出现，配

合激昂的音响，可以极大地增强视觉的感染力与叙事张

力。在交互装置艺术中，可以设计一面“虚拟的墙”，

当观众用手触摸墙上投影的“革命火种”符号时，火种

会瞬间点燃并蔓延，最终呈现为一片壮丽的革命圣火，

这种交互行为将观众从被动的观看者转变为历史的“参

与者”，可以深化其对“星星之火，可以燎原”精神的

理解。

更进一步，利用 VR/AR 技术，可以构建完整的沉浸

式体验。例如，在泸定县推出的全国首个红色题材 VR

全感互动项目“飞夺泸定桥·渡河纪”中，该项目运用

VR大空间行走、多感官反馈等前沿技术，1:1 还原了“飞

夺泸定桥”的历史场景。体验者化身“第 23 位突击队

员”，在枪林弹雨中踏上摇晃的铁索，耳边是汹涌江水

声与呼啸的枪炮声，身体能感受到寒风与震动。此外，

井冈山推出的全国首个全时态红色元宇宙空间“八角

楼·十二时辰”，同样通过 AR、MR、5G-A 等技术，深

度复刻了井冈山革命历史场景，构建起“学习-体验-生

活”的立体文旅生态。线下，借助 MR 技术还原的“漫

游茅坪”体验，让游客“亲历”革命场景。这种全身心

的感官沉浸，能够使革命历史从书本上的文字描述，转

化为可进入、可感知的鲜活记忆，实现红色教育从说教

到体验的根本性转变，对年轻一代尤具吸引力
[4]
。

3.4 文旅融合与环境空间设计

视觉设计的转译最终需要落地于物理空间，通过环

境营造，让红色文化成为可游、可感、可栖居的整体体

验。这是在宏观尺度上进行的综合性、场景化转译。

在纪念馆、博物馆等内部空间中，转译体现在对历

史氛围的当代化重构。例如，中国人民抗日战争纪念馆

的改扩建工程。设计者将“14”（象征 14 年抗战）、

“9.3”（纪念抗战胜利日）等重要数字转化为空间语

言：观众通过 14级台阶步入展厅，馆内国旗旗杆高 9.3

米，序厅顶棚的 4000 颗星星象征着四万万同胞同心抗

战。展厅的铺装由序厅至尾厅逐渐变浅，灯光逐渐变亮，

隐喻着从黑暗走向光明的历程。这种将抽象数字和历史

精神转化为可感知、可行走的建筑符号体系，是空间转

译的典范。在红色文旅路线与乡村环境提升中，转译体

现在细节处。例如，在宛平城的改造中，相关部门推动

文物观瞻“向前一步”，撤除了卢沟桥和古城墙旁的护

栏，将以往的“硬隔离”变为标语“软提示”。这一举

措不仅让游客能近距离端详石狮的雕刻细节、触摸明代

的古城墙，更象征着拉近了历史与当代的心理距离，使

红色文化从遥远的记忆变为可感知的现实，融入了游客

的游览与居民的日常休憩之中。

色彩规划上，整体环境应控制饱和度，以质朴、沉

稳的灰调为基底，用革命红作为点睛之笔，用于标志性

节点或视觉焦点，避免庸俗化的“涂红”。这种整体性

的环境转译，使革命老区不再是一个个孤立的景点，而

是一个完整的、步步有景、处处有故事的“活态博物馆”，

真正实现了文化、旅游与社区生活的深度融合与可持续

发展。

4 结语

总之，对革命老区红色文化进行视觉设计转译，是

一项连接历史与未来、融合文化与科技的系统性工程。

本研究通过理论构建与实践案例证明，深入挖掘视觉符

号内涵并运用现代设计语言进行创新表达，能够有效激

活红色文化的生命力，使其从静态的历史记忆转变为动

态的、可感知与可参与的当代体验。未来，此项工作仍

需在设计深度、技术融合与叙事创新上持续探索，以期

最终实现红色文化在传承中发展、在创新中永续的长远

目标。
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