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非遗视角下五台八大套的保护利用与经济赋能——文旅

IP流量转化路径实践
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摘要：在数字经济与文旅融合深度推进的背景下，短视频凭借其强传播性、高互动性成为非遗文化传承与文旅营

销的核心载体。本文以山西非遗音乐“五台八大套”为研究对象，聚焦短视频文旅 IP 的打造逻辑与经济赋能路

径，通过分析其文化内核与传播现状，提出“内容深耕—IP 具象—流量转化—产业联动”的四维发展模型。研

究发现，唯有平衡“流量吸引”与“文化深挖”的关系，将五台八大套的音乐形态、民俗内涵转化为可感知、可

消费的短视频内容，才能实现非遗音乐从“文化符号”到“经济资产”的跨越，为山西文旅产业高质量发展提供

新动能。
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引言

山西作为华夏文明的重要发祥地，孕育了丰富的非

物质文化遗产，其中非遗音乐既是晋地文化基因的载体，

也是文旅产业发展的核心资源。五台八大套作为山西民

间吹打乐的代表，2006年被列入第一批国家级非物质文

化遗产名录，其以“八大曲牌套组”为核心，融合了佛

教音乐、民间小调与宫廷雅乐的特质，不仅是五台山周

边民俗活动（如庙会、婚丧、庆典）的重要组成，更承

载着晋北地区的历史记忆与民众情感。

然而，在传统传播模式下，五台八大套面临“传承

断层”与“认知局限”的双重困境：年轻传承人数量不

足、传播范围有限。在此背景下，如何借助短视频平台

打造五台八大套文旅 IP，实现“流量”向“留量”“销

量”的转化，推动非遗音乐从“保护传承”向“经济赋

能”升级，不仅是五台八大套自身发展的关键，更是山

西文旅产业“以文塑旅、以旅彰文”的重要课题。

1 五台八大套的文化内核与短视频传播现状

1.1 五台八大套的文化内核：从“音乐形态”到“生

活符号”

五台八大套的文化价值并非仅停留在音乐本身，而

是体现在其与晋北社会生活的深度绑定中，可概括为

“三重内核”：

其一，音乐结构的完整性。八大套以《推轱辘》《青

天歌》《箴言》《扮装台》《十二层楼》《柳摇金》《五

声佛》《紧八板》为八大核心曲牌，每首套曲由“散序

—中板—快板—尾声”构成，演奏乐器涵盖唢呐、管子、

笙、鼓、镲等，形成“吹打结合、文武相济”的音乐风

格，是研究北方民间音乐结构的重要样本。

其二，民俗场景的嵌入性。在五台县及周边地区，

五台八大套并非“舞台艺术”，而是“生活艺术”：庙

会期间，《五声佛》伴随佛教仪式演奏，营造庄严氛围；

婚礼场合，《柳摇金》《扮装台》以欢快节奏烘托喜庆；

丧葬仪式中，《箴言》《十二层楼》则表达哀悼之情。

这种“场景化存在”使其成为晋北民俗文化的“有声载

体”。

其三，地域文化的代表性。五台八大套诞生于五台

山佛教文化与晋北农耕文化的交融中，既吸收了佛教音

乐的空灵悠远，又保留了农耕社会的质朴热烈，是山西

“表里山河”文化特质在音乐领域的集中体现。

1.2 五台八大套的短视频传播现状：“流量不足”

与“文化浅表化”

为掌握五台八大套的短视频传播现状，本文以“五

台八大套”为关键词，在抖音、快手、视频号三大平台

进行数据检索，结合内容分析与传承人访谈，发现其传

播存在两大核心问题：
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1.2.1 传播规模有限，“破圈”能力不足

从数据层面看，三大平台相关视频累计播放量约

860 万次，远低于山西其他非遗项目；从用户画像看，

83%的观看用户来自山西境内，其中晋北地区占比达 67%，

省外用户仅占 17%，未能实现地域突破；从互动数据看，

相关视频平均点赞量约 210 次，评论多集中于“好听”

“小时候听过”等浅层反馈，缺乏深度互动与二次传播。

1.2.2 内容浅表化，文化内核未被挖掘

现有短视频内容可分为三类：一是“纯演奏片段”，

占比约 62%，多为传承人在庙会、婚礼现场的随手拍摄，

画面模糊、时长较短，仅呈现音乐片段，未解释曲牌含

义与民俗背景；二是“非遗宣传”，占比约 28%，多为

地方文旅部门发布的“非遗日”活动视频，内容偏向官

方叙事，缺乏用户共鸣；三是“跨界尝试”，占比仅 10%，

如与本地美食、景点结合的短视频，但数量极少且形式

单一。

2 五台八大套短视频文旅 IP的打造逻辑：从

“流量吸引”到“文化认同”

文旅 IP的核心是“文化符号+情感共鸣”，短视频

文旅 IP 的打造需遵循“用户视角、内容为王、差异定

位”的原则。结合五台八大套的文化内核与短视频传播

规律，其 IP 打造应构建“三层架构”，实现“流量吸

引”与“文化深挖”的平衡。

3.1 第一层：内容深耕——从“片段呈现”到“场

景化叙事”

3.1.1“民俗场景+音乐”：还原非遗的“生活质感”

以五台八大套的传统民俗场景为核心，拍摄“音乐

如何嵌入生活”的短视频。例如，拍摄“五台山庙会中

的五台八大套”：镜头从五台山寺庙的飞檐开始，缓缓

下移至庙会人群，随后聚焦于演奏者的手指，背景音乐

从《五声佛》的前奏过渡到高潮，同时搭配字幕“五台

山庙会必听的非遗音乐，每一个音符都藏着千年佛文

化”。此类内容既能展现音乐的魅力，又能将其与“五

台山旅游”绑定，激发用户的出行意愿。

3.1.2“传承人故事+音乐”：赋予非遗“情感温度”

传承人是非遗的“活载体”，其故事能让非遗音乐

更具感染力。可拍摄“95后传承人小李的一天”：镜头

记录小李清晨练习《推轱辘》的过程，中午跟随师父参

加婚礼演奏（呈现与村民的互动），晚上在短视频平台

直播教学，结尾以小李的话收尾。此类内容通过“人物

故事”拉近与用户的距离，增强IP 的情感认同。

3.1.3“音乐知识+趣味解读”：提升非遗“认知深度”

针对年轻用户对“知识型内容”的偏好，制作“五

台八大套小课堂”系列短视频。例如，用动画形式展示

八大曲牌的来源，用对比实验展现音色差异，最后总结

“8首套曲，8种人生场景，这就是山西人的音乐哲学”。

此类内容既能满足用户的求知欲，又能深化其对五台八

大套文化内涵的理解。

3.2 第二层：IP具象——从“抽象音乐”到“可视

化符号”

抽象的音乐难以形成记忆点，文旅 IP 需通过“可

视化符号”实现用户认知的固化。结合五台八大套的特

质，可打造三大“IP具象载体”：

3.2.1“人物 IP”：打造“非遗音乐代言人”

选择形象鲜明、善于表达的传承人或年轻演奏者，

打造专属人设。例如，为前文提到的 95 后传承人小李

打造人设：统一着装，固定开场白，形成视觉与语言的

记忆点。同时，鼓励其参与平台活动，与文旅博主、本

地网红联动，扩大IP 影响力。

3.2.2“视觉符号”：设计“五台八大套专属 Logo”

Logo 是 IP 的核心识别元素，可结合五台八大套的

乐器与曲牌设计：主体为唢呐与鼓的组合造型，背景融

入五台山的轮廓，下方以八大套曲牌名称的首字母组成

环形图案，颜色采用山西传统的“晋红”与“黛蓝”。

该 Logo 可应用于短视频封面、标题栏、周边产品，强

化用户的视觉记忆。

3.2.3“场景 IP”：打造“五台八大套网红打卡地”

结合晋北文旅资源，在五台山景区、五台县民俗村

等地打造“五台八大套演奏点”，并设计专属打卡场景。

例如，在五台山五爷庙附近设置“非遗音乐亭”，亭内

摆放唢呐、笙等乐器模型，每天固定时段安排传承人演

奏，同时在亭外设置“扫码看短视频”标识。此类场景

既能成为景区的“新亮点”，又能实现短视频内容与线

下旅游的联动。

3.3 第三层：平台运营——从“单一发布”到“多

平台联动”

不同短视频平台的用户属性与内容偏好存在差异，

需采取“差异化运营+多平台联动”的策略，最大化 IP
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的传播效果：

3.3.1 抖音：主打“流量破圈”，聚焦“短平快”内容

抖音用户以 18—30 岁年轻人为主，偏好娱乐化、

可视化内容。因此，抖音平台可发布 15—60 秒的“场

景化叙事”视频，搭配热门音乐、话题标签，参与平台

挑战赛，借助算法推荐实现“破圈”传播。

3.3.2 快手：主打“地域渗透”，聚焦“接地气”内容

快手用户更关注“本地生活”，地域属性较强。因

此，快手平台可发布“村民与五台八大套”的内容，采

用方言旁白，与本地文旅账号联动，开展“快手直播游

五台”活动，实现“地域流量”的转化。

3.3.3 视频号：主打“文化深度”，聚焦“知识型”内

容

视频号用户多为 25—45 岁的中产群体，偏好有深

度、有内涵的内容。因此，视频号可发布 3—5 分钟的

“音乐知识解读”视频，搭配图文并茂的公众号文章，

引导用户转发至朋友圈，实现“圈层传播”，提升 IP

的文化调性。

4 五台八大套短视频文旅 IP的经济赋能路径：

从“文化符号”到“经济资产”

文旅 IP的最终价值在于“经济赋能”，即通过 IP

的影响力带动相关产业发展，形成“非遗音乐—文旅消

费—区域经济”的良性循环。结合山西文旅产业的发展

需求，五台八大套短视频文旅 IP 的经济赋能可通过四

条路径实现：

4.1 路径一：赋能“文旅消费”，激发“出行与体

验需求”

短视频 IP 的核心作用是“激发用户的文旅消费意

愿”，具体可通过“线上引流—线下转化”实现：通过

短视频内容植入“文旅消费场景”，如在“五台山庙会

演奏”视频中，标注“景区门票预约方式：点击视频下

方链接”，引导用户直接预约门票；在“传承人直播教

学”视频中，推出“五台八大套体验课”，将“文化体

验”与“旅游产品”绑定。

4.2 路径二：赋能“文创产业”，开发“非遗衍生

产品”

非遗 IP 的衍生品是“文化变现”的重要载体，可

围绕五台八大套的“音乐元素”与“IP 符号”开发三类

文创产品：

一是“音乐类衍生品”，如迷你唢呐模型、八大套

曲牌黑胶唱片、“五台八大套”音乐盒，此类产品可在

景区商店、短视频平台直播间销售，满足游客的“纪念

需求”。二是“生活类衍生品”，如印有 IP Logo 的文

化衫、八大套曲牌主题茶具、“非遗音乐”香薰，此类

产品可通过短视频带货，进入大众消费市场。三是“数

字类衍生品”，如五台八大套“数字藏品”“元宇宙非

遗音乐会”，此类产品针对年轻用户，既能提升 IP 的

科技感，又能开辟“数字经济”新赛道。

4.3 路径三：赋能“乡村振兴”，带动“在地经济

发展”

五台县是山西的农业县，五台八大套的多数传承人

来自农村，IP的经济赋能可与“乡村振兴”结合，带动

在地经济发展：

其一，带动“乡村旅游消费”。以五台县民俗村为

核心，打造“非遗民宿”：民宿内摆放五台八大套的乐

器，晚上安排传承人在民宿庭院演奏，游客可参与“篝

火晚会+八大套合唱”活动。此类民宿可通过短视频 IP

推广，吸引城市游客前往，带动民宿、餐饮、农产品的

销售。

其二，培育“乡村非遗产业”。在五台县建立“五

台八大套乐器制作工坊”，由非遗传承人指导村民制作

唢呐、笙等乐器，工坊内设置“短视频拍摄点”。乐器

成品既可在短视频平台销售，也可作为景区文创产品，

形成“村民就业—产业发展—经济增收”的闭环。

4.4 路径四：赋能“区域品牌”，提升“山西文旅

影响力”

五台八大套作为山西非遗音乐的代表，其 IP 的打

造可助力“山西文旅”区域品牌的提升：一方面，将五

台八大套 IP 融入山西文旅的整体宣传，如在山西文旅

的官方短视频账号中，推出“山西非遗音乐系列”，以

五台八大套为开篇，后续联动其他非遗音乐项目，形成

“山西非遗音乐矩阵”，强化“山西是非遗大省”的认

知。

5 结论与展望

在短视频时代，非遗音乐的传承与发展不再是“保

护”与“传播”的单向命题，而是“文化深挖—IP塑造

—经济赋能—产业反哺”的闭环系统。本文以五台八大

套为研究对象，通过分析其文化内核与短视频传播现状，
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构建了“内容深耕—IP具象—平台运营”的短视频文旅

IP打造逻辑。五台八大套IP的价值不仅在于带动门票、

文创的短期销售，更在于通过“非遗+文旅”“非遗+乡

村”的融合模式，为传承人创造就业机会、为乡村注入

经济活力，形成“传承有动力、产业有收益”的良性循

环，这才是非遗“活态传承”的核心要义。
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