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乡村振兴背景下彭州川芎品牌形象设计策略探究
刘艳

成都大学，四川成都，610106；

摘要：随着国家对农产品品牌的高度重视，农产品品牌化发展成为重要趋势，如何通过农产品品牌形象设计以

提升产品品牌活力成为农产品发展的重要思考。以四川省彭州市的农产品彭州川芎为对象，首先分析彭州川芎

农产品的发展现状；其次通过分析目前彭州川芎在品牌形象设计中存在的不足，围绕 SWOT 分析法对彭州川芎

进行分析；最后确定彭州川芎品牌形象设计策略。通过对乡村振兴背景下彭山川芎品牌形象设计进行策略探究，

以期实现彭州川芎产品更好的面向市场，助力乡村振兴。
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1 彭州川芎品牌形象发展现状

彭州又称彭县，在明代就有种植川芎的记载，现在

彭州已经发展成全国最大的川芎生产基地，川芎种植主

要分布在敖平、天彭等乡镇，其敖平镇川芎具有“川芎

之乡”的称号。近年彭州川芎搭上中药文化的快车和德

阳什邡进行合作成立了“彭什川芎现代农业产业园区”，

该产业区具有围绕川芎的整条产业链，以建成彭州市国

内一流的中医药健康旅游地为发展目标，后期试图使彭

州市建成国内一流的中医药健康旅游。

彭州川芎作为川产道地药材，应用广泛。目前还在

不断地开发川芎保健品、功能型食品、日化产品等大健

康衍生品
[1]
。敖平镇整合资源，建设了“川芎公社”作

为展示窗口，调研发现川芎产品在品牌形象设计上参差

不齐，目前开发出的川芎衍生产品中存在品牌视觉形象

不完善、包装识别和基本信息缺失的现象；同时彭州川

芎品牌形象在建设中也存在和当下消费群体需求不匹

配的现象，品牌形象是消费者对产品及企业的最直接的

感受所形成的综合印象
[2]
，成功企业品牌的塑造需要的

不仅是提供优质的产品和服务，还需要形成以视觉元素

为主体的品牌形象
[3]
。因此彭州川芎品牌形象的塑造和

传播需要以当前传播方式做出新的调整和改变。

2 彭州川芎品牌形象设计的现存问题

2.1 缺乏系统性的品牌标识设计运用

标志设计是企业树立品牌形象的重要组成元素，能

够传达企业的内部文化和经营理念，以便消费者可以快

速获取企业传达的信息
[4]
。通过对现有川芎产品进行分

析，目前川芎衍生产品主要分为三类，分别是保健品、

功能性食品和生活用品。通过对三类产品进行整理分类

得出，有的川芎衍生品具有品牌标识，有的产品还未知

品牌名称，让消费者无法有获取的信息的来源；如川芎

芽苗、川芎腊肉等包装上缺乏产品的标识设计，而芎香

四调饮和川芎茶就有藥泉小镇的品牌标识。综上，彭州

川芎衍生产品缺乏系统性的品牌标识设计和运用，以及

部分产品品牌形象设计不符合产品调性和特色，以致于

整体的品牌形象辨识度不高，缺乏记忆点。彭州川芎享

有“中国川芎之都”荣称，但从目前彭什川芎现代农业

产业园的文旅展示品可以看出企业的品牌标识传达存

在不足。

2.2 缺乏地域特色的包装设计

新媒体时代下，独特的包装设计更能给消费者留下

深刻的影响。现有的一些彭州产品大部分采取的是最基

本的包装方式；在视觉设计上多为纯文字或者是产品的

图片，缺乏地域特色和美观性。以川芎保健品中的胡氏

侯门川芎艾灸条的包装为例，产品包装有胡氏侯门的品

牌标识，此外就只配有川芎艾灸条的文字。目前随着消

费水平的提升和生活质量的改善，人们在相同价格商品

中可能更青睐与更加有新意和创新或者是具有审美价

值的包装设计，在消费需求多样化和个性化的背景下，

彭州川芎包装设计需要具有自己的文化调性和特色，过

于传统和缺乏与时俱进的元素，难以吸引年轻消费者的

关注。

3 彭州川芎品品牌形象设计策略探索

农产品品牌形象设计可以在一定程度上体现出一

个地域的地域精神，现目前常见的一些农产品更多的关
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注的是绿色和纯天然的定位，在包装和物料设计上缺少

一定的地域特色和文化内涵，从而导致了消费者对农产

品的印象不深刻，没能树立农产品在消费者心中的地位，

也就无法激发消费者的购买欲
[5]
。

3.1 彭州川芎品牌形象 SWOT分析

基于调研和整理对彭州川芎品牌形象进行 SWOT 分

析，以找到彭山川芎的重要优势和未来发展方向，从而

更好的从品牌角度对其进行详细的定位分析。品牌优势

（S）：川芎本身应用广泛，在现代临床治疗和康养方

面具有广阔开发价值，敖平牌川芎的阿魏酸含量达 2.5%，

品质有保证且药效和营养价值是高于同水平产品。品牌

劣势（W）：川芎衍生产品的品牌意识薄弱，缺乏衍生

品的线上销售渠道。品牌机会（O）：彭山川芎有当地

政策的支持，计划将敖平将打造成“川芎+”为纽带的

康养融合发展的模式；因此，彭州作为川芎的最大产地，

在现有的基础上不断完善的品牌视觉系统，将会有更大

的市场潜力。品牌威胁（T）：都江堰是川芎传统道地

产区，彭州川芎相比都江堰川芎是后起之秀，都江堰川

芎历史更悠久，因此彭州川芎要充分挖掘地域特色，突

出产品优势，才能吸引更多消费者。

3.2 挖掘地域特色

具有地域特色的产品不仅能够帮助品牌传递价值，

还能从侧面反应当地的社会文化和风俗，随着人们对优

质农产品的需求，越来越多的农产品依靠产地出名，比

如宁夏枸杞、兰州百合等农产品，其产地成为重要出圈

的名片。川芎在眉山和重庆等地也有种植，只有彭州川

芎具有中国川芎之都的称号，可想是其优越的地理环境

和种植培育，彭州位属于神秘的北纬 30°地区，是古蜀

国建都立业的核心地区，此外彭州的寿阳山是彭祖养生

术的发源地，创立了我国独具特色的“彭祖文化”即“养

生文化”，川芎作为川药的道地药材，就具有养生的功

效，可以通过两者之间进行强关联，通过结合川芎和彭

祖的养生文化，能够一定程度上满足川芎作为养生产品

在消费者心中的精神需求。

3.3 提炼品牌附属价值

随着人们对健康的需求日益重视，后疫情时代健康

观念深入人心。健康理念的广泛普及下，中草药除了作

为药物使用，还被开发出了各类保健品、功能性食品、

护肤品和生活日用品等产品。川芎作为川药首药浑身都

是宝，川芎苗叶古称靡芜，在当地产区被种植户作为蔬

菜食用，具有行气活血、缓解风寒头痛等食疗作用；川

芎保健品的主要功能是可以增强免疫力、辅助调血脂；

川芎化妆品具有润肤、美白祛斑作用；川芎配饰芳香四

溢，长久佩戴具有使用川芎的效果
[6]
。以上四类衍生产

品的发展方向都是川芎的附属价值；此外还根据川芎的

功效组方研制了川芎牙膏、洗发水、面膜等系列大健康

产品。敖平镇当地也开发了川芎香囊、川芎浓缩精华等

产品，还衍生出 30余种川芎特色菜品
[7]
。基于以上的梳

理分析，可见彭州川芎的价值尚在开发之中，因此彭州

川芎可以对衍生产品进行清晰的品牌矩阵规划。如云南

白药大品牌下就对其产品进行了详细的矩阵划分，明晰

产品附属价值和分类消费者人群。彭州川芎也可也根据

现有分类进行矩阵划分，就可以定位更多的消费人群，

通过对不同矩阵产品进行规范化的设计和包装，就能够

聚力更多川芎产品走进消费者的视野，进而不断地树立

对彭州川芎的品牌意识和认知，从而更好地提升品牌价

值。

3.4 提升包装视觉观感

包装不仅是品牌理念、消费心理、产品特性的多方

面综合信息的传达，也是影响消费者选择购买的重要因

素。随着物质文化的满足和精神文化的需求，产品的包

装已经从最开始的保护产品的角色转换成以产品信息

传播为主，因此具有设计感和实用性的包装产品不仅能

吸引消费者也能传达品牌和企业理念，增强顾客的粘性

和用户体验感
[8]
。彭州川芎在包装设计中应该进行创新

和融入新元素，以现有的蛋类包装为例，目前产品采用

的是简单的照片堆叠，在形式上单一，缺乏品牌特色和

美感，若作为伴手礼或者赠送品，与现在的同类鸡蛋产

品相比缺乏美感、创意，整体的产品包装不够大气、端

庄，使消费者很难与其产生共鸣。川芎蛋的包装可以借

鉴《智慧山》富硒非转基因鸡蛋的包装做法，考虑美观

同时也考虑包装的环保，用川芎的叶茎部分作为鸡蛋的

外包装，川芎进行收割时，其茎秆部分的叶子是否也能

够进行循环利用，将其作为鸡蛋外包装的一部分，进行

不同的外形包装，可供消费者选择，不仅具有环保自然

的寓意，也能给人独特的视觉体验的。随着需求的增长，

人们的消费观已不仅仅是对产品的需求，也在向对产品

质量和品牌的考虑，消费需求也转向品牌化、高端化、

个性化。
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4 彭州川芎品牌形象设计实践

4.1 明晰消费者定位

通过分析定位自己的受众群体，聚焦品牌的调性从

而分析受众群体的喜爱偏好，同时也可以根据同类型品

牌进行分析，找出自己的品牌优势，从而提炼出符合自

己品牌调性的视觉符号，以方便受众对品牌的识别和记

忆
[9]
。根据现有的川芎产品中就能分出不同类别消费者

画像。川芎牙膏、川芎足浴更加适合年轻养生一代，尤

其是当代年轻人。川芎面膜、川芎精油等系类产品就可

以针对年轻女性消费者。综上，彭州川芎现有产品需要

明确的分析自己的消费群体，针对不同群体进行售卖和

外观设计，才能够精准销售产品，打开市场销路，让彭

州川芎品牌形象深入消费者。如 2004 年上市的云南白

药牙膏，主打中药成分为主，后续还推出过适合不同人

群的定位牙膏，如定位吸烟喝茶人群的朗健，适用于妇

女孕期的蕴康等等
[10]
。作为同样有中草药加持的川芎牙

膏，目前的系列牙膏千方百剂有四款是针对不同的口腔

问题，但在产品定位上是成年群体，相较于云南白药牙

膏，在群体售卖上开发不足，同时也缺乏明晰的关键定

位；川芎牙膏可以针对不同口腔群体进行开发。

4.2 优化品牌标志设计

彭州市现有一款“川芎小镇”的标识，采用了图形

+文字的形式。整体 LOGO采用了蓝色和绿色的渐变色，

寓意着绿色和科技，圆形的图形中间被河流穿过，形成

了葫芦的剪影形；文字采用书写体，“镇”字采用了繁

体，整体的标识具有中国传统中药材的一种太极图的感

觉。但是现有的川芎小镇的标识缺乏一定的记忆点，整

体标识也没传达出川芎的信息。彭州川芎标识设计可以

进行调整，首先敖平镇以川芎出名，在整体的 LOGO 设

计中可以采用川芎叶片或者川芎片的形态融入其中，此

外彭州是中国南方最大的牡丹观赏基地，因此在整体图

案的正负形设计中，其中一侧的图形可以使用破形的手

法，在形态上相似牡丹，能够突出川芎的地域优势，同

时对牡丹的外形进行概括，既能表现出牡丹的形态也能

有“祥云”的文化含有在其中，也能取其“祥瑞、吉祥”

之意。颜色方面，彭州紫和祥云是天彭牡丹中紫花和红

花的名品，因此在现有的蓝色渐变中形成蓝紫色的渐变，

不仅能够有紫气东来的美好寓意，也能映射出天彭牡丹

“彭州紫”的颜色，使得标识更具有地域特征；关于字

体方面，目前的标识搭配了两款文字一是川芎小镇、二

是药泉小镇，通常一个标识使用一个文字定位，建议采

用固定的文字搭配，在文字设计上保留现有的书法韵味，

同时对字体进行规范化和现代化靠近、使得字体更加简

约、大气。这样才能更好的打造自己文化记忆点，帮助

产品具有个性化和地域文化特色。

4.3 挖掘产品故事

在农产品品牌形象建设中大力挖掘本土的文化内

涵，对当地的历史文化、地理特色等资源进行挖掘整理，

然后从中提取独特的文化符合，从而赋予品牌更具有独

特性的文化内涵和记忆特征，这不仅能展现农产品的本

土品牌特色，也能提升农产品的品牌附加值；在进行彭

州川芎系列产品设计中，可以从彭山川芎的名称、起源、

特征及相关的传说、历史和习俗等角度出发，去探寻品

牌独特的文化符号。彭州川芎的包装设计可以采用孙思

邈和其徒弟发现川芎来由的故事，采用叙述故事的手法，

以川芎艾灸条为例，可以采用孙思邈发现川芎的故事在

艾灸条的包装上进行叙述串联，使得消费者在熏艾灸的

同时也能看上面的小故事，从而可以更好的对川芎故事

进行了解。通过在产品上讲述川芎的由来，使用对当地

特色文化进行挖掘，才能使得产品更具有故事性和趣味

性
[11]
。

4.4 构建网络购物平台

数字时代下，当下的网络直播和线上销售能够实现

商品线上线下双联动，促进产品的销售。目前彭州川芎

缺少线上销售平台，彭州川芎在“天地网”有彭州营销

中心，销售的是川芎药材，目前缺乏川芎附属产品的售

卖，现有的川芎产品的消费者多是旅客或者当地居民，

还没出现大范围的售卖的发行。通过制作公众号或者销

售小程序可以增加产品售卖渠道，通过视觉统一的网站

店铺信息，可以加强产品和企业之间的互动。轻量的网

站或者小程序设计就能上新特色川芎产品，随着彭什产

业园的不断完善，线上销售将会发挥更大的作用
[12]
。随

着后期彭什川芎产业园的发展，彭州川芎是需要自己的

品牌网址和官方销售渠道的，在进行网址信息设计时，

可以简单设置几个主要的功能，首先在 TAB 栏中需要网

站首页、新闻咨询、产品展示、关于川芎几个重要的板

块信息；其次在进行板块分类时采用大板块分类，方便

消费者进行观看，界面尽量简洁明了，能快速的让消费
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者获取信息。传媒销售下只有不断的对产品进行线上展

示和分享，才能有机会进行更好的销售，才能拓宽销售

渠道，让彭州川芎从线上线下走入消费的生活中。

5 结语

“乡村振兴、品牌引领”。品牌是质量的象征，是

信誉的凝结，也是推动优质化农产品品牌形象设计进程

中不可或缺的一环
[13]
。我国是典型的农业大国，在乡村

振兴的背景下通过实施品牌强农不仅能够助力农业高

质量发展，还能提升农产品的竞争力。品牌强农离不开

对农产品的包装设计、视觉形象设计等品牌创新方式的

深入探索；在此背景下，通过探讨系统性地打造彭州川

芎品牌形象设计等策略，可以有效推进彭州川芎的快速

发展，这不仅能够提升农产品的整体形象，还能更好地

促进其推广和销售，从而显著提升彭州川芎的品牌形象

和市场竞争力，为当地经济发展注入新动力，同时打响

彭州川芎地域品牌，进而促进乡村振兴战略的实施。
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