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文旅融合视域下陕西农产品地理标志赋能乡村振兴研究
杨迪

西安工程大学 人文社会科学学院，陕西西安，710600；

摘要：农产品地理标志作为一项与农业息息相关的知识产权，在以新质生产力“因地制宜”推动乡村振兴领域发

挥着举足轻重的作用。近年来全国文旅产业发展呈欣欣向荣之势，其中不乏地理标志带动区域经济发展的范例。

然而，陕西农产品地理标志与文旅产业二者融合不显，存在顶层设计不足、保护意识淡薄等问题，未能发挥出其

促进乡村振兴的经济效能。本文旨在探讨以文旅产业为支撑，深入挖掘陕西农产品地理标志与乡村振兴的融合路

径探索，进而为陕西经济高质量发展注入新的生机活力。
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引言

陕西自古就是农业大省，兼具历史文化底蕴，具备

发展农产品地理标志的现实条件和巨大潜力。随着乡村

振兴战略实施的进一步深入，促进知识产权助力乡村振

兴，因地制宜发展农产品地理标志不失为新的路径选择。

同时，知识产权助力乡村文旅在脱贫攻坚阶段已取得成

效，这得益于文旅产业与我国农产品地理标志发展的耦

合性。如今“地理标志+生态旅游”等融合发展的新业

态、新模式，正为地理标志产业和区域经济发展带来新

机遇。

1 文旅视域下陕西农产品地理标志赋能乡村振

兴的优势基础

1.1 资源禀赋优势：地理标志与文旅资源的天然耦

合性

2025 年中央一号文件提到，“农村产业的重点在于

发展特色农业，推进乡村文化和旅游深度融合，开展文

化产业赋能乡村振兴试点”；《“十四五”推进农业农

村现代化规划》也指出，要发掘乡村多元价值，推动乡

村自然资源增值。陕西农产品地理标志与文旅资源的耦

合性，根植于其独特的自然肌理与人文脉络。秦岭淮河

分界线造就的生态多样性，使柞水木耳、紫阳富硒茶等

农产品地理标志与秦岭国家公园、汉江湿地等文旅 IP

产成天然联动。​ 因此，在文旅背景下，一方面，农产

品地理标志可以让文化根植于陕西的沃土之上，另一方

面，文化禀赋让陕西的特色农产品有根可循，形成良性

发展之势，互惠互利，合作共赢。

1.2 产业融合优势：“农文旅” 价值链的协同增

值和产业链建设

陕西农产品地理标志为 “农文旅” 价值链协同提

供核心支点。在陕南茶叶种植区形成采摘、观光、休闲

为一体的生态茶园，“茶旅+民宿”“茶旅+研学”“茶

旅+康养”等消费新业态日渐火热，为茶产业升级和乡

村全面振兴注入新活力。

以陕西富平为例，构建县域内“地理标志+全产业

链”新格局，以“富平柿饼”为依托，健全柿子全产业

链建设，有效增加农民收入。全县柿子种植面积达 36

万亩，全产业链年产值 85亿元，打造了柿子风情小镇、

柿子博物馆、柿饼加工非遗传承馆等文旅项目，形成“地

标带动+文化赋能”良性循环。

1.3 品牌溢价优势：地理标志的文化 IP 与市场竞

争力叠加

农产品地理标志建设可以带来产品溢价和产业发

展效能，在其自身独特文化禀赋和陕西地域文化 IP 的

双向加持下，形成巨大的市场竞争力。以西安市临潼区

为例，由农业农村局、文旅局等携手助力以兵马俑为核

心的文旅流量赋能周边临潼石榴这一国家地理标志产

品的溢价增收，让“土特产”搭上文旅这一流量便车，

达到品牌溢价效果的最大化。

紫阳富硒茶凭借“茶马古道”这一 IP 效应，在伴

手礼等文创产品中融入该元素，其溢价空间较普通绿茶

高出30%以上。​ 同样的叠加效应还体现在佛坪山茱萸

以“秦岭药库”IP为依托，通过“研学游”加强游客对

佛坪山茱萸的了解；洛南核桃以“仓颉造字”这一非遗

IP为助力，借助电商平台增加销量。地理标志将分散的

农产品转化为承载文化记忆的品牌集群，既通过文化附

加值突破价格竞争，又以品质标识获得市场竞争力，为

乡村振兴提供可持续的品牌动能。
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2 文旅融合视域下陕西农产品地理标志赋能乡

村振兴的实践困境

2.1 资源转化困境：地理标志文旅价值挖掘的表层

化与同质化

陕西农产品地理标志的文旅价值带动地理标志产

业发展多停留在浅层次展示，未能深入激活文化内核。

如临潼石榴享有盛名，不仅具有皮薄汁多、颗粒饱满的

优秀品质，也不仅是靠近“兵马俑”旅游圈的缘故，追

溯其种植历史是 2000 多年前汉代张骞出使西域带回的

石榴种子扎根于此。然而，说起临潼石榴，少有人能想

到张骞出使西域带回的种子和它联系起来。对农产品地

理标志的宣传不应停在表层化，要加强其文化秉性，深

挖其文化内核。

同质化问题也较为突出，陕西现有的农产品地理标

志中就有洋县黑米、洋县红米、靖边小米，地理标志产

品中又有米脂小米、汉中大米、直罗贡米。对农产品地

理标志的理解仍停留在自然因素层面，而未能深入挖掘

其文化价值，是导致同质化问题出现的根本原因。实践

中，有的地区急于实现地理标志保护数量上的飞跃，仅

以增加农产品地理标志的数量为目标，加上现有的相关

法律法规不够完善，而未能发挥文化和品质标识的作用。

2.2 产业协同困境：“农文旅” 区域产业集群发

展不足与产业融合不显

陕西文旅产业发展迅速，已形成较为成熟的产业链，

在每年各大旅游旺季均能展现出较强的竞争力，如上文

提到的临潼区已初步形成以“兵马俑”为中心的“1+N”

IP 战略，同时带动周边临潼石榴这一地理标志产品的产

销，极大地增加了周围农户的收入。

然而，在陕西 “农文旅” 融合过程中，地理标志

农产品的产业链条呈现分散化特征。生产端的农户、加

工端的企业、文旅端的景区难以协同合作达到共赢，缺

乏统一协调机制。如乡村旅游第一村的“袁家村”距唐

太宗的昭陵 9公里，距离国家地理标志农产品小河酥梨

基地仅 16 公里，但在实践中旅游资源尚未带动农产品

产销以达到乡村振兴的效能；汉中仙毫的茶农专注茶叶

种植，与当地茶园民宿的文旅路线脱节；略阳乌鸡加工

企业的包装设计，未能充分吸引三国文化景区游客的注

意，导致“地标+文旅”的潜在商业价值被割裂，未能

形成统一的特色商业集群。

在利益分配环节仍存在问题，部分景区认为农产品

搭乘“流量便车”要出让很大比例的利润，而农产品地

理标志种植的农户则认为“酒香不怕巷子深”，高品质

产品不愁卖。即便搭乘便车的农户，最终也只能获得很

小比例的产品溢价，如镇巴腊肉在民俗村的农户分成不

足 20%。这种失衡除了各主体之间协同动力不足，无法

达成长期稳定的合作关系，深层次的原因还在于因产业

集群化不足，销售的仅为初代农产品本身，大部分无法

形成像富平柿饼那样的系列特色产业集群，导致农产品

本身的附加值低，难以形成持续增值的闭环。

2.3 品牌传播困境：地理标志文化 IP的弱认知与

传播局限

陕西农产品地理标志的文化 IP 未能形成较大影

响力，其中绝大多数地理标志的影响力偏弱，多数仍停

留在“特色农产品”的理解层面，如洋县黑米虽关联朱

鹮生态文化，但却未能进一步让消费者产生对其“千年

贡米”的历史渊源及文化价值的深切认同，文化 IP 的

经济效能未能充分发挥。​ “大标志，小市场”也是一

些县域内国家农产品地理标志不得不面对的尴尬局面，

如陕西省咸阳市礼泉县“小河御梨”影响范围有限，远

不如“临潼石榴”和“富平柿饼”的知名度。

在地理标志农产品的产销过程中，其品牌价值受到

多方面影响。很多农户未能形成对“品牌效应”的保护

观念，在种植时只关注产量多少，而忽略了品质上乘才

是核心竞争力，盲目使用农药、化肥、除草剂等行为屡

见不鲜，最终影响产品质量，得不偿失。其次，在市场

上存在很多小摊贩冒充地理标志农产品产地的产品，以

假乱真、以次充好的行为，游客对其难以分辨，容易造

成负面的品牌印象。另外，随着电商平台的兴起，琳琅

满目的商品让消费者更加眼花缭乱，其中不乏有商户浑

水摸鱼，销售劣质产品，这些行为都会导致地理标志文

化 IP的传播受阻。

3 文旅融合视域下陕西农产品地理标志赋能乡

村振兴的法治路径

3.1 地方立法优化：加强陕西农产品地理标志与文

旅融合桥梁设计

在实践中，“地理标志产品”由国家知识产权部门

管理，而“农产品地理标志”则由农业农村部负责，二

者的权能难免存在交叉重合之处，甚至有些县域内市场

监督管理部门对“农产品地理标志”知之甚少。究其根

源，地理标志的保护缺乏权责清晰、高效能的地理标志

保护法律法规体系。在 2024 年，国家知识产权局开展

了全国存量农产品地理标志转化工作，武汉市的 18 件

农产品成功转化为地理标志产品。这一举措旨在推动特

色农业的标准化与品牌化发展，统一管理与法律保护这

些独特产品，提升市场竞争力，促进区域经济发展与农

民增收，形成区域品牌整合效应。
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同时，陕西省 2025 年度立法计划中，将《陕西省

地理标志条例》列为预备审议项目（省知识产权局起草）。

在中央统一立法的基础上，陕西应制定符合当地特色的

地理标志法律规范，以弥补中央层面立法对地理标志保

护的不足。知识产权部门对地理标志产品的保护，应更

加注重从其作为知识产权这一新质生产力的经济价值

角度，结合区域品牌效应，完善对地理标志文化符号的

培育与保护，例如特色文创产品可以申请外观设计，有

利于对其品牌价值的开发。

根据 2024 年政府公开数据显示，陕西第一、二、

三产业融合发展仍显不足。陕西农业资源丰富，但城乡

居民收入仍存在较大差距，旅游资源带动周边农业发展

的作用有限。因此，在地方地理标志立法中，运用多部

门联动的方式，最大限度促进经济效应。通过地方立法

构建 “农文旅” 融合的专项条款体系，破解地理标志

文化 IP 传播困境。可增设融合促进条款，促进地理标

志使用主体在包装、宣传中嵌入地域文化元素，如规定

洋县黑米包装可标注“朱鹮栖息地生态种植”标识，强

化文化符号认知。

3.2 司法与行政协同保护：提升陕西地标在文旅融

合中的法律救济效能

由于在立法层面未能形成专门的法律保护法规体

系，即便经过国家机构改革，实践中仍存在由农业部门、

知识产权部门多头管理局面。2018 年国家知识产权局在

陕西挂牌成立西安知识产权法庭，这也为陕西丰富文旅

资源的知识产权相关工作“保驾护航”。与著作权、专

利权等侵权案件不同，地理标志产品的申请主体大多是

团体、协会和其他组织，在实践中更多依赖行政保护，

部分检察机关也参与协同保护工作。农产品地理标志在

与文旅产业协同发展过程中，明确司法、行政主体具有

一定的必要性，从而强化地理标志在文旅场景中的法律

救济途径。

在行政层面，可由市场监管部门联合文旅局建立

“地标侵权快速响应机制”，对景区内打着地标产品旗

号的产品实行抽检，并对相关主体的资质进行核查，确

保其销售的产品有品质保障，对假冒地理标志农产品的

行为进行当场查封、溯源倒查，同时将侵权主体纳入文

旅行业黑名单。​ 同时，深入推行知识产权民事、刑事、

行政审判“三合一”模式，严厉打击各类侵权案件，维

护农产品地理标志的市场声誉，切实保障相关利益主体

的合法权益。
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