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融入南通特色的农产品包装设计课程思政建设
万倩玉

南通理工学院，江苏省南通市，226001；

摘要：融入南通特色的农产品包装设计课程思政建设，将南通特色农产品包装设计专业教学与思政教育紧密融

合，全方位培养既有扎实专业功底，又具深厚家国情怀、良好职业道德与创新精神的高素质设计人才，服务南

通地方农业产业高质量发展与乡村振兴战略。
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1 课程建设目标

1.1 专业技能目标

学生能够熟练掌握农产品包装设计的基本流程，包

括市场调研、创意构思、草图绘制、设计软件运用、打

样制作等环节，设计出兼具实用性与美观性的农产品包

装作品，契合南通当地农产品特色与市场需求。

深入理解包装结构设计原理，针对不同农产品（如

南通如皋的长寿食品、如东的海鲜干货、海安的禽蛋产

品等）特性，设计出保护产品、便于运输储存与展示销

售的包装结构，提升包装的功能性。

1.2 思政目标

通过研究南通特色农产品背后的地域文化、农耕传

统与产业发展脉络，增强学生对家乡南通的认同感、自

豪感，激发他们服务地方农业经济、助力乡村振兴的责

任感，树立扎根乡土、建设祖国的远大志向。

引导学生挖掘南通民间艺术（如蓝印花布印染技艺、

南通剪纸等）、民俗文化（丰收节庆习俗、传统酿造工

艺传承等）在农产品包装设计中的应用价值，珍视本土

文化遗产，在传承基础上进行创新设计，提升文化自信，

践行文化强国理念。

在课程实践中，强调尊重知识产权、遵守设计规范

与行业标准，培养学生严谨认真、诚信负责的工作态度，

以及团队协作、客户至上的职业素养，为未来投身设计

行业筑牢道德根基。

2 包装设计课程特点

首先，理论知识与设计案例相辅相成，从古至今，

我国深厚的文化底蕴孕育了大量经典而精湛的包装设

计案例，为学习提供了宝贵资源；其次，在互联网时代，

国货振兴带动了“中国制造”向“中国设计”的转型，

催生了对包装设计的巨大需求。这都为在包装设计专业

课程中以“文化自信”为切入点融入思政教育提供了

良好契机。

3 课程前期开展准备

在教学实施过程中，应注重理论讲授与实践探索的

有机结合，充分引导学生从前期调研入手，深入挖掘本

地文化的历史积淀与精神内涵。例如，南通作为江海文

化的重要发源地，拥有丰富的传统工艺、民俗风情和地

域符号。教师可引导学生围绕蓝印花布、通草工艺、地

方戏曲及南通非遗元素展开调研，思考如何将这些文化

资源转化为可识别的包装设计语言。同时，课程还强调

对传统包装材料的合理运用与再设计，不仅关注其环保

与功能价值，更思考其在现代消费语境中的文化再生意

义。

在造型设计环节，学生应通过对南通地域文化特质

的分析，探索具有地方辨识度的艺术表现方式。教师可

指导学生从形式美法则、结构创新与文化叙事的角度入

手，寻求传统与现代的融合。在视觉传达上，课程则强

调色彩、图形与包装形式的整体协调，倡导“视觉语言

即文化标签”的理念。例如，以江海蓝、古镇灰或农耕

绿为核心色彩，结合地方传统符号与现代简约造型，使

作品既符合市场审美趋势，又能鲜明凸显南通地域文化

的独特标识。

在实践层面，课程充分采用项目化实训的方式，以

“真实任务驱动”为核心，将教学与产业需求深度融合。

设计选题聚焦南通的特色产业，如农副产品、纺织品类、
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酒类与茶叶包装等领域，强调精准的市场定位和文化元

素的创意转化。学生在项目中需要结合调研成果提出设

计方案，并通过小组合作完成品牌策划、包装造型与视

觉系统设计。此过程不仅考察其专业技能与创新能力，

也培养其在市场调研、团队协作与成果转化方面的综合

素养。

通过这样的教学实施，学生能够在“学中做、做中

悟”的过程中，将理论知识转化为实践能力，实现从课

堂学习到社会应用的跨越。他们设计出的产品包装既具

备市场竞争力，又能成为南通地域文化的当代表达，从

而达到“人才培养—产业服务—文化传承”的多重教学

目标。

4 课程实施

探索“以赛促学、以赛促创”的新路径，以实际行

动助力乡村振兴。在教学过程中，课程不仅仅局限于课

堂知识的讲授，而是通过引入专业类设计竞赛，把农产

品品牌建设与包装设计作为重要切入点，形成课堂学习

与社会需求的双向互动。通过竞赛驱动，学生能够在真

实情境中锻炼综合素养，逐步探索设计服务乡村振兴的

新模式。教师引导学生进行团队建设，明确各成员分工

与责任。组长主要负责主题定位、项目策划和整体进度

把控，其余成员则在调研、创意构思、视觉呈现和品牌

包装设计等方面展开紧密合作。在这一过程中，学生能

够体验到真实项目的运作流程，从市场调研、用户分析

到设计方案的反复打磨与呈现，培养跨学科协作和项目

管理能力。同时，竞赛成果也可直接服务于地方农产品

品牌推广，真正实现“课堂—竞赛—社会”的良性循环，

为乡村产业发展注入新的活力。

在专业实践中植入文化自信。通过竞赛与课程的结

合，帮助学生在设计中融入中华优秀传统文化元素，提

升文化认同感与使命感。依托五千年灿烂文明中的艺术

精粹，将“文化自信”作为课程的精神内核，引导学生

在品牌调性研究、市场调研与案例分析的基础上，创作

出既满足市场需求又体现民族精神的包装作品。设计教

学不仅关注美学与技能培养，还强调创新意识的培养，

并引导学生将社会责任感、工匠精神、环保理念等思政

要素融入设计思维中。

更新与完善课程内容。更新与完善课程内容，是提

升包装设计教学质量、增强学生综合能力的重要环节。

课程在内容构建上始终坚持与市场需求接轨，既注重系

统讲授包装设计的理论知识与方法论，包括色彩运用、

结构创新、材质选择与品牌叙事等核心要素，又强调通

过真实案例与项目实践引导学生在创作中主动对接地

域文化、消费趋势和社会价值需求，形成“理论—实践

—创新”的螺旋式提升路径。

在课堂案例教学中，教师有意识地引入兼具市场成

功经验与文化承载力的代表性作品，以增强学生的感知

与分析能力。在课程实践环节中，学生通过对“老字号”

品牌进行包装改良设计，既能从中理解传统品牌在现代

市场中的困境与机遇，又能在实践操作中提升国货意识，

逐步从对品牌自信的感知，过渡到对文化自信的深度认

同。这一教学设计有效实现了课堂思政的自然渗透，将

专业教育与价值引领紧密融合，使学生在设计中自觉思

考文化的再创造与传承，从而培养出既具备专业创新力，

又具有人文情怀与社会责任感的复合型设计人才。

5 课程内容与思政融入点

5.1 南通农产品市场与文化调研

组织学生实地走访南通各大农产品批发市场，如南

通农副产品物流中心、农村合作社，以及如皋黑塌菜种

植园、启东吕四渔港海鲜加工坊等特色农产品生产基地，

了解南通农产品品类、产量、销售渠道、消费群体特点

等市场信息。深入南通各县区乡村，探寻当地农产品相

关的历史传说，民俗风情，收集譬如蓝印花布图案、南

通刺绣针法等民间美术元素用于设计灵感挖掘。在调研

过程中，安排学生与农户、农业企业家深度交流，了解

他们辛勤耕耘、艰苦创业历程，体会农业生产对国计民

生的基础性支撑作用，强化 “农业是立国之本”“乡

村振兴关乎民族复兴”认知，厚植爱农情怀。通过挖掘

民俗文化与传说故事，引导学生认识到本土文化是维系

民族精神纽带，珍视文化传承工作，树立传承和弘扬中

华优秀传统文化使命感。

5.2 包装设计基础理论与南通特色案例剖析

讲授包装设计基础知识，涵盖包装材料，了解纸、

塑料、金属、玻璃等在农产品包装适用性、色彩心理学，

掌握不同色彩对农产品品质感、食欲感营造、版式设计
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原则，学习信息层级、图文搭配等设计原则。精选南通

成功的农产品包装案例，如 “如皋长寿食品” 系列礼

盒、“如东泥螺” 特色包装等，从设计定位、创意构

思、文化融合、市场反馈等多维度剖析，汲取设计智慧。

结合南通农产品包装企业从无到有、从小到大发展历程，

讲述企业家们把握市场机遇、克服技术难题、创新经营

模式故事，激励学生树立敢于拼搏、勇于创新的创业精

神与奋斗意识。在分析案例文化融合时，阐释传统与现

代结合、本土与国际接轨设计思路，培养学生开放包容

文化心态，明白文化在交流互鉴中实现传承创新，强化

文化多元共生理念。

5.3 创意构思与草图绘制

基于前期调研成果，引导学生针对特定南通农产品

开展创意构思，运用头脑风暴、思维导图等方法激发灵

感，从产品卖点、消费者情感诉求、文化特色彰显等角

度生成多元设计概念。将构思转化为草图，反复推敲包

装外形、结构、图案、文字布局等细节，每人绘制不少

于 20 幅草图，并在小组内互评优化。

在创意讨论中，鼓励学生突破常规思维，培养独立

思考、敢于质疑权威的科学精神，同时强调创意要服务

于产品价值提升与地方农业发展，强化社会责任担当意

识。通过小组协作互评草图，培养学生沟通交流、倾听

他人意见、团结互助团队精神，明白设计工作需集思广

益、协同共进，提升合作共事能力。

5.4 设计软件实操与包装打样制作

运用设计软件将精选草图细化为电子设计稿，精准

呈现包装设计方案，包括色彩精准调配、图形高清绘制、

文字规范排版等，制作出符合印刷制作要求的文件。根

据设计稿，选用合适纸张、油墨等材料，利用手工或简

易打样设备制作包装实物模型，检验设计实际效果，包

括结构合理性、印刷呈现质量等，并进行调整完善。

在软件学习操作中，培养学生耐心细致、精益求精

“工匠精神”，对每一个像素、每一条线条精雕细琢，

确保设计高质量输出，明白设计品质关乎产品市场竞争

力与企业声誉。打样制作环节强调资源节约、环保选材

理念，引导学生关注农产品包装可持续发展，选用可降

解、可回收材料，践行绿色生态设计原则，增强环保意

识与社会责任感。

5.5 课程项目展示与评价

组织学生以小组形式展示设计成果，通过 PPT 汇

报、包装实物展示、模拟销售场景演示等方式，阐述设

计理念、创新点、制作过程及市场预期，锻炼学生表达

能力与项目展示能力。邀请专业教师、企业设计师、农

户代表组成评委团，从设计专业性、创新性、实用性、

文化契合度等多维度评价打分，评选优秀作品并给予奖

励。

展示环节要求学生自信大方、条理清晰表达设计思

路，培养学生积极向上、勇于展示自我精神风貌，提升

心理素质与抗压能力。在评委点评与反馈中，教导学生

虚心接受意见、正视自身不足，持续改进提升，塑造谦

逊好学、追求卓越品质，为未来职业发展奠定良好心态

基础。
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