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智媒时代下基于语义构建的动态海报设计研究
王玉

上海工商外国语职业学院，上海市，201399；

摘要：智媒时代以数字屏幕为载体、数字技术为工具、动态性和交互性为特征，重塑了海报传播逻辑。动态海

报核心价值是通过动态元素传递精准信息、情感与逻辑关系。本文结合符号学、认知心理学，剖析动态海报设

计要素及语义构建，探讨“视觉符号”“运动逻辑”“交互反馈” 在语义构建中的作用；阐述动态海报基于

语义建构的设计方法，强调需融合创意修辞、叙事逻辑与视觉原理，并结合案例探讨应用路径。研究旨在为动

态海报设计提供理论参考，提升传播效能，在 AI 应用背景下，优化教学与创作思路，避免出现因技术堆砌导

致的语义模糊。
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随着人工智能、大数据、交互技术等智媒技术的不

断发展，信息传播进入了一个全新的时代。在这个时代，

受众对信息的需求更加多元化、个性化，动态海报凭借

其在时间维度上的延展性和交互性等特点，能够更有效

地构建语义，实现信息的精准传递与情感的深度共鸣。

因此，深入研究智媒时代下基于语义构建的动态海报设

计，对于提升视觉传播效果、满足受众需求具有重要的

理论与实践意义。

1 静态与动态海报的设计特点

海报设计是视觉传达的一种表现形式，这种设计形

式的一大特点是在第一时间内吸引人注意力并建立感

觉与认知，这要求海报设计要在图、文、色彩、空间等

进行恰当表达才能高效地进行信息传播。传统海报设计

多以纸张、户外灯箱、立牌为媒介，呈现静态的特征，

人们被动地从中获取文字、图形信息。为适配各智能终

端，动态海报设计继承了平面设计的形式语言和设计法

则，同时融合了影视动态设计语言。可以说，动态海报

是基于数字技术、屏幕媒介，调动文字、色彩、图形图

像等要素构成视觉元素动态转换,并借助数字终端进行

批量传播,以达到传达信息、指导劝说等目的的艺术形

式。

表 1 静态设计与动态设计的特点对比

表现方式 视觉效果 时间性 空间感 叙事性 互动性 视觉语言

静态设计 相对单一 无 较弱 相对较弱 较弱 平面设计语言

动态设计 丰富多样 有 较强 相对较强 较强
平面设计语言、动

态设计语言

（表格来源：笔者研究整理）

智媒时代，静态海报具有单帧画面难以承载复杂叙

事的语义局限，单向传播模式缺乏用户参与感缺导致传

播效率低。动态海报凭借时间维度的延展性，可通过符

号运动的时序变化构建多层级语义链条，将抽象概念转

化为可感知的视觉叙事，并通过交互体验，向受众传达

深层次的信息。由此可见，动态海报的语义构建是智媒

时代突破传播壁垒、实现高效视觉沟通的选择。

2 动态海报设计要素及语义构建

语义是语言蕴含的意义，在设计领域，图形、文字、

色彩、形态、动态等构成视觉语言。动态海报的语义构

建是系统工程，需“视觉符号”“运动逻辑”“交互反

馈”三大要素协同作用，三者既各担语义功能，又联动

形成完整意义系统，确保信息从“形式呈现”高效转化

为“意义理解”。

2.1 视觉符号：语义构建的基础锚点

视觉符号是语义构建起点，其文化共识与情感联想

提供基础意义，选择需遵循“语义适配性”原则，确保

与传播主题关联明确，避免歧义。

图形符号中，具象图形依托自然认知传递意义，

“水滴”关联“水、纯净”，“树木”关联“生机、自

然”，适配环保主题；抽象图形凭形态特征表达概念，

如“三角形”传递“力量、可靠”。符号与主题错位（如
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“机械齿轮”表现环保）会导致语义崩塌。

文字符号聚焦信息精准传递。标题文字需直指核心，

字体自带语义：无衬线字体显“现代、简洁”，适配科

技；手写字体显“温度、个性”，适合文化或情感主题。

说明文字通过字号、色彩区分语义权重，为动态节奏提

供依据。

色彩符号依托情感联想锚定语义：红色显“热情、

紧迫”，适合促销；蓝色传“冷静、科技”，适配医疗

或科技；绿色象征“自然、希望”，优选于环保海报。

医疗主题用高饱和红色，会传递“紧张”负面语义，与

“安心”诉求相悖。

2.2 运动逻辑：语义构建的延伸纽带

运动逻辑通过轨迹、速度、节奏设计，延伸深化视

觉符号的基础语义，核心是“运动服务于意义表达”而

非装饰。

轨迹决定语义方向：直线传递“明确直接”，水平

表现“进程”；曲线传递“柔和循环”，波浪线体现

“情感流动”；发散运动如公益海报中“爱心”辐射，

延伸“善意传递”。

速度强化语义强度：高速显“活力、紧迫”，适配

促销；低速呈“平静、优雅”，塑造高端气质；变速如

“树苗”生长加快，象征“生命力增强”。“水滴”匀

速表“时间流逝”，快速扩散显“影响扩散”，往复震

荡现“犹豫纠结”。

节奏构建语义层次：连续运动适合完整叙事；间歇

运动突出关键信息；节奏变化适配多元主题。新年海报

“烟花”爆发后停顿，既显“瞬间美好”，又强化注意

力。

2.3 交互反馈：语义构建的共建路径

智媒时代，交互反馈使动态海报语义构建从设计者

主导转为用户参与，语义不再是单向输出，而是通过用

户操作（点击、滑动、停留）触发动态反馈，形成“用

户参与的意义生成”。

基础交互反馈实现即时响应，点击操作通过放大、

变色传递“选中”语义；滑动操作以平滑过渡传递“探

索”语义；停留操作借详情显示传递“深入”语义。高

阶交互反馈支持语义个性化生成，如心理健康海报中，

用户调整“情绪温度计”可触发场景变化，深化对“情

绪可控”的认同。点击“乌云”图形触发“乌云消散为

阳光”的动态，用户在交互中不仅接收“驱散负面情绪”

的语义，更通过操作强化认同。同时，需设置容错机制，

如点击“取消”时弹出提示框并伴随抖动，传递“谨慎

操作”语义，保障交互友好性。

为了将三个要素的语义构建清晰呈现，笔者整理表

格如下：

表 2 图形符号、形态、动态、交互、语义

符号 形态 运动 交互 语义（举例）

水 液态 滴落、相溶、波动、流动、荡漾 触碰（点击）、滑动、停留 纯净、澄澈、流畅、流逝、活力、不息

叶子 固态 抖、晃、飘、飞 触碰（点击）、滑动、停留 摇曳、飘摇、逍遥

透镜 圆形玻璃 聚焦、分散、折射、切换 触碰（点击）、滑动、停留 表象与内在、两面性

（表格来源：笔者研究整理）

3 基于语义建构的动态海报设计方法

海报作为浓缩信息、传递情感的视觉媒介，其“信

息浓缩性”“传播场景性”“视觉冲击力”的特点，决

定了动态海报的语义构建需融合创意修辞、叙事逻辑与

视觉原理。三者相互支撑，共同实现从信息传递到意义

认同的传播闭环。

3.1 创意修辞：强化表达的视觉技巧

修辞通过创造性运用视觉符号增强表达力，动态海

报的“图像修辞”以隐喻、夸张、对比为核心，让信息

传递更生动。

隐喻通过“甲事物暗示乙事物”，将抽象概念具象

化。科技产品海报用“桥梁”图形隐喻“连接”，用

“钥匙”象征“新功能解锁”，借助受众对熟悉事物的

认知理解抽象价值。动态隐喻更具层次感，“沟通”主

题海报中，“破碎语言气泡逐渐拼接成心形”的动态，

既隐喻“沟通修复关系”，又以运动强化“过程性”语

义。又如案例“透镜”2017中国当代艺术展动态海报中

利用遮罩的方式实现两个背景的“透视”转换，这个动

态特效与主题“透视”恰当呼应。

夸张通过放大符号特征突出核心信息。公益海报中

“香烟燃烧成骷髅”的图形，放大“吸烟危害”的认知；

动态夸张则以运动幅度强化效果，如减肥产品海报中

“脂肪图形快速缩小”的动态，比静态设计更具视觉冲
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击。

对比利用符号差异形成张力。动态对比通过运动变

化强化差异，“环保”海报中“左侧污染场景的灰暗静

止”与“右侧绿色场景的动态生机”形成鲜明对照，让

受众直观感知“改变的价值”。

3.2 视觉叙事：动态海报的意义骨架

叙事通过逻辑组织与情感串联，将分散元素转化为

有意义的“故事线”，核心是回答“传递什么信息”

“如何引发共鸣”。静态海报依赖“瞬间叙事”，捕捉

故事张力最强的单帧画面，如战争主题中“受伤儿童紧

抱玩具”的瞬间，浓缩“战争残酷”与“和平渴望”的

双重意义，让受众通过联想补全情节。动态海报依托时

间维度实现“过程叙事”，通过符号运动展现故事发展。

例如，环保海报中“从荒漠到绿洲”的动态演变，直观

呈现“行动带来改变”的递进关系，比静态画面更具说

服力。

基于叙事的海报动态设计可借助逐帧动态强化真

实感：表现森林场景时，以飘动的叶子、荡漾的水波渲

染氛围；再现城市阴雨天时，通过雨滴坠落、水花溅起

的动态增强代入感。在技术实现上，AE 软件的粒子插

件和模拟特效可助力场景还原，如电影海报中飞舞的碎

片、急促的大雨，或立春节气海报中麻雀飞翔、电线摇

动的简约情境，均能通过细节动态构建完整叙事。

3.3 视觉原理与动画法则：动态设计的基础规范

动态海报需遵循视觉原理与动画法则，确保信息传

递的清晰性与舒适度，核心包括底层设计原理与核心设

计原则。

3.3.1 底层设计原理

视觉感知原理：利用 “视觉重量” 规律，大尺寸、

高饱和度的动态元素易成为焦点。

格式塔原理：通过相似图形的连续运动保持视觉整

体性，避免元素割裂。

运动学原理：动态需符合物理规律（如物体下落的

加速、反弹效果）以增强真实感，也可打破规律制造创

意（如反向运动的文字）。迪士尼动画法则中的变形、

夸张手法，以及辅助动作、跟随动作的设计，能让动态

更生动。图形动态中，影视特效对材质拟态、力学系统

的运用，可提升动态细节表现力。

交互与反馈原理：针对触屏设备，动态需包含操作

反馈（如点击后元素缩放、变色），强化用户对操作有

效性的感知。

3.3.2核心设计原则

信息层级优先原则：动态服务于信息传递，通过节

奏区分元素优先级。重要标题以渐显、放大突出，辅助

信息以缓慢位移呈现；文字动态需避免 “全页面运

动”，防止视线混乱，例如仅对标题进行笔划变形，说

明文字保持静态。

视觉引导性原则：利用动态轨迹引导视线流动，如

箭头指向、元素出现顺序可建立从左到右、从中心到边

缘的阅读逻辑，提升信息传达效率。

动态节奏与时长控制原则：节奏需匹配主题调性

—— 促销海报用快速闪烁，艺术海报用缓慢渐变；单

屏动态时长控制在 3-8 秒，循环动态需衔接自然，避

免视觉疲劳。元素排布与运动需遵循韵律，以带来愉悦

观感。

形式与内容统一性原则：动态形式贴合主题，科技

类海报用几何图形快速变幻，公益类海报用柔和渐变；

环保主题以叶片生长的缓慢动态传递 “生命力”，避

免杂乱跳跃效果。

技术适配性原则：动态效果需适配终端特性，手机

屏侧重竖屏逻辑，户外大屏可设计宽幅视觉流动；同时

控制文件大小，避免复杂动态导致加载延迟。

图像是世界的通用语言，但其理解却会因人认知而

异，因此设计要考虑其含义能否被正确解读。合理的动

态设计能让图形图像的信息传递更准确，不合理的动态

设计反而会给海报信息的理解增加难度。表中是设计中

常用的图形、风格、动态，对应的语义及运用到的原理

和技术。在设计时，图形、动态在遵循基本语义一致的

基础上，才不易于出现传达上的错误。如表 3所示。

表 3 动态海报语义构建与设计方法

图形元素 图形风格 语义构建 动态、视觉原理 技术 软件

形状、肌理、色彩、
路径、位置

几何矢量、手绘漫
画、三维拟真、粒

子特效

叙事（如时间、空间、
情境）

修辞（比喻、比拟、映
衬、通感等）

动画法则（变形、夸张、加速
度）、图形的运动规律，形态、

节奏、方式、
视觉引导

关键帧动画、
逐帧动画

AI、AE、C4D
及 AIGC等

（表格来源：笔者研究整理）
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4 总结

智媒时代的动态海报设计虽需适配数字屏幕、AI

技术与交互功能，但技术应用始终服务于意义传递，而

非单纯的视觉炫技。本文研究表明，动态海报语义构建

的核心在于“视觉符号—运动逻辑—交互反馈”的协

同编码，其设计需遵循“语义目标先行、技术适配场景、

交互延伸意义”的原则，三者通过创意修辞、叙事逻辑

与视觉原理的融合形成完整传播闭环。

未来，动态海报的语义构建将向三个方向深化：一

是更精准的情感传递，通过运动参数的精细化设计强化

语义的情绪感染力；二是更深度的用户交互，依托大数

据实现“操作—反馈”的个性化语义生成；三是 AI与

人工的协同共创，AI承担基础语义编码，设计师聚焦创

意与伦理判断。在动态海报设计或课程教学中需同步强

化“语义思维”培养，让技术应用始终锚定于意义传递

的核心目标，最终以更精准的语义传递满足智媒时代受

众的个性化需求，持续提升视觉传播的效能与影响力。
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