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基于语料库的浙江海上丝绸之路国际形象研究
刘怡

浙江工商大学，浙江杭州，310018；

摘要：基于语料库话语分析，借助 BNC 语料库从主题词统计、搭配词检索、索引行分析探讨国内英文主流媒体对

浙江海上丝绸之路国际形象的报道话语特征。研究选取《中国日报》和《环球时报》报道建立专业语料库，经主

题词、搭配和索引行分析发现，浙江是国内主流英文媒体重点报道对象，其海上丝绸之路国际形象体现为东南沿

海港口枢纽与海上丝绸之路枢纽两方面。不过，浙江在国际形象塑造方面仍待提升，需从港口协同发展和文化传

播两维度完善。
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引言

“城市形象”这一概念由凯文·林奇 1960 年提出，

它是人们对城市认知和感受的综合体现。这种综合体现

范围较广，不仅包括城市具象化景观、街区等自然地理

环境，还包括交通、教育等公共设施建筑标识；既涉及

客观经济贸易水平和社会安全状况完善程度，又涵盖背

后所隐含的法律制度、政府治理模式、历史文化传统及

市民价值观念（韩世宏，2023）。良好城市形象能让公

众产生认同感，提升城市政治、经济、文化、社会等影

响力。城市形象塑造和传播中，除个体经验外，大众对

城市形象的认知和接受离不开媒体提供的必要素材。目

前，国内“一带一路”城市形象话语建构研究主要关注

西方媒体，且以浙江海上丝绸之路国际形象为对象的研

究较少。作为经济强省，媒体报道对浙江塑造形象、建

设国际知名“一带一路”城市意义重大。本文收集国内

主流媒体有关浙江海上丝绸之路报道，采用语料库辅助

话语分析研究其国际形象并提出完善建议。

1 研究现状

1.1 城市国际形象研究

林奇（1960）认为，城市形象是居民对城市形态形

成的整体认知。柯斯和詹纳斯进一步提出，城市形象既

包括公众对城市地理位置、气候特征等客观要素的直接

感知，也包括基于这些客观要素形成的价值判断（张志

安等，2016）。城市形象并非自然形成，需通过话语体

系主动建构。在此过程中，媒体发挥关键作用，是形象

建构的主要载体，也是传播的重要渠道。媒体报道内容

和角度选择直接影响公众对城市形象的认知。深入分析

建构城市形象的媒体话语具有重要意义，可以帮助研究

者了解媒体塑造城市形象过程，并揭示影响媒体报道的

社会文化因素。

国内外学者对城市国际形象进行了大量研究，主要

围绕概念内涵界定（张鸿雁，2010）、城市国际形象构

建与传播策略（陈宗正，2024）及城市国际形象影响因

素评价体系（安霍特，2007）等。具体而言，概念内涵

界定聚焦城市国际形象概念和内涵，并剖析其与城市文

化、城市品牌等概念的关联；构建与传播策略涉及城市

形象塑造理论与实践，并探索个性化形象塑造方法；影

响因素与评价重点研究影响城市国际形象的政治、经济、

文化、社会等多方因素，进而探究如何构建评价体系。

在类似研究中，浙江作为典型案例被提及。例如，何扬

鸣等（2022）分析中国主流媒体中的浙江国际形象；张

滢（2021）基于 NOW 语料库研究海外媒体对浙江的评价；

李斌（2022）探讨融媒体时代英文媒体对浙江国际形象

的塑造作用。不过，这些文献主要关注浙江经济、社会

和文化等，对浙江在海上丝绸之路中的特殊地位缺乏系

统深入分析。

1.2 浙江丝绸之路国际形象研究

浙江在海上丝绸之路发展中具有重要战略地位，但

相关学术研究仍显不足。中国知网检索显示，目前仅有

12篇文献专门探讨浙江在“一带一路”建设中的形象问

题。现有研究主要分为两类：一类关注浙江省整体国际

形象，包括经济、文化、社会等多维度分析；另一类则

集中省内重点城市的品牌建设和旅游推广。
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在整体形象研究方面，易路锦（2025）发现西班牙

媒体对浙江的报道已从单纯经济领域扩展到文化、科技

等多方面。章一超（2021）指出浙江在“一带一路”建

设中的突出表现已获得国际媒体持续关注。康雨莎

（2021）研究显示，浙江与阿拉伯国家的经贸合作虽不

断深化，但缺失文化认同可能影响合作效果。在省内城

市形象研究层面，陈建娜（2019）提出宁波应围绕“海

丝活化石”主题打造旅游形象。汤雨昕（2019）探讨宁

波城市品牌的整合传播策略。总体而言，现有研究对浙

江在海上丝绸之路中的特殊地位探讨不够深入，需进一

步加强理论研究和实践指导。

2 研究问题

基于研究现状及提升浙江海上丝绸之路国际形象

需要，本研究提出以下两个研究问题：（1）国内主流

英文媒体塑造了什么样的浙江海上丝绸之路国际形

象？（2）如何发挥“一带一路”资源优势提高浙江海

上丝绸之路国际形象？

3 研究设计

3.1 语料来源

双语语料采集不能随机，需考虑双语语料代表性，

因此本语料库语料来自《中国日报》、《环球时报》和

BNC（英国国家语料库）。初步采集后，汇总整理原始

资料，去除新闻报道图片格式和网站链接，存为 word

文档。二次筛选纠错，着重处理语言性错误、语用性错

误及文化性错误，共获有效新闻语料 200 篇。规范后文

档存为 TXT 格式文件，并采用 UNICODE格式导入电脑。

最后，将文件批量输入 AntConc建立目标语料库和参考

语料库，方便在线查询并分析。

3.2 语料分析

首先，研究通过观察语料中检索词“Zhejiang”的

词频和主题词，并基于主题词进行文本描述；其次，利

用搭配词项分析，结合主题词进行语境分析，归纳国内

英文媒体中的浙江城市形象类型；最后，参照搭配词对

索引行语义分类，分析共现行，了解媒体关注点与形象

塑造方式，并提出完善浙江城市形象建议。

4 研究成果

4.1主题词

在话语分析研究中，确定主题词需借助目标语料库

与参照语料库对比分析。当某个词汇在目标语料库中的

出现频率显著高于参照语料库时，该词汇即具备成为主

题词的条件。许家金（2019）表示，“将一定数量的主

题词概括起来分析，不但可以得出对话语内容的总体认

识，还可以对其背后的社会文化内涵有所揭示”。这种

方法能有效识别反映特定研究主题的关键词汇，包括一

些在普通语境中低频但在专业领域高频的特殊词汇。研

究选取 BNC 作为参照标准。该语料库收录了 20 世纪后

期以来约 1亿词的现代英语语料，涵盖新闻报道、学术

论文、文学作品等多种语体，具有广泛代表性。通过将

自建语料库与 BNC 进行系统对比，研究筛选出 30 个显

著性主题词（图1），为深入分析浙江海上丝绸之路国

际形象提供可靠数据基础。

在经贸往来维度，“trade”、“economic”、

“cooperation”等凸显浙江国际贸易枢纽地位。唐宋

起，宁波、温州等沿海港口是对外贸易重要门户，经海

上丝绸之路，浙江丝绸、茶叶和瓷器外销，同时引进外

来商品技术推动发展；在港口建设维度，“port”和

“international”等词频高，与“development”和

“construction”等发展词共现，表明媒体着重报道浙

江港口现代化建设实践。如强调宁波-舟山港世界大港

地位及低碳运输合作，展现其枢纽作用；在历史文化维

度，“silk”和“porcelain”等传统商品词多，与

“heritage”、“culture”等搭配，反映媒体重视浙

江文化底蕴与传承。例如，多篇报道详细介绍越窑青瓷、

辑里丝等传统产品制作工艺和历史价值。此外，

“maritime”凸显浙江区位优势，常与“strategy”、

“initiative”等政策术语共现，反映媒体关注浙江参

与国家海洋战略，如其在 21 世纪海上丝绸之路建设中

的先行地位被广泛报道。综合而言，国内英文媒体多维

度描写浙江与海上丝绸之路的联系，涵盖现代贸易中心、

重要港口集群、传统文化大省，体现历史传承与当代发

展，塑造积极浙江形象。
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图 1 主题词云图

4.2 搭配

作为话语分析核心方法，搭配研究揭示词汇共现规

律及特定语境意义，能有效捕捉词汇语境化特征（理查

德，2015）。研究采取辛克莱（1991）“L5-R5”框架，

用 Type 检索模式提取与“Zhejiang”显著共现的搭配

词（图 2）。

图 2显示语料库中“Zhejiang”搭配词项词性广，

反映浙江多元特征，与海上丝绸之路关联明显。各类词

性搭配中，名词类尤为显著。以“China”、“Fujian”、

“Guangdong”、“Jiangsu”、“Shandong”等为例，

体现浙江在中国地理版图中的位置，又揭示其与周边省

份的紧密联系及“一带一路”下的区域合作，是海上丝

绸之路形成发展的基础。浙江与海上丝绸之路的联系可

从主题词搭配窥见，如“As the eastern starting port

of the ancient maritime silk road in China, Ningbo

boasts many cultural relics related to the route”

及“With the theme of Beautiful China-Journey along

the maritime silk road, the three-hour highlights

provinces and cities including Shanghai, Jiangsu,

Zhejiang and Guangdong”，表明浙江是海上丝绸之路

重要省份，凸显其关键角色。由此可见，浙江地理位置

优越、经济水平高、交通便捷，在区域合作、城市建设

等方面作用重大。这些特征共同塑造浙江独特地域形象

与影响力，为其在海上丝绸之路的潜在地位提供有力支

撑。

图 2 搭配关系图

4.3 索引行

索引行分析是语料库研究关键，能揭示词汇重复共

现模式、使用者语义倾向与隐含意义。海兰（2015）指

出，此方法能发现高频词汇表等无法呈现的主题结构与

语言特征，进而挖掘文本深层语义。研究分析国内主流
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英文媒体报道中“Zhejiang”的搭配索引行，揭示浙江

海上丝绸之路形象建构特征及语义关联网络。

研究语料库中，“Zhejiang”共生成 198 条索引行。

保罗（2008）提出分析需要特别关注施事动词和结果动

词；比伯等（2021）则提出名词性复合结构在英语概念

表达上有优势，能精准传递复杂概念，提升表达丰富性

与清晰度。基于此，在保持语义完整性前提下，研究选

取 20 条代表性索引行分析。这些案例体现词汇搭配特

征与语言现象（图 3），分析出国内主流英文媒体对浙

江海上丝绸之路形象主要有两方面。

一是东南沿海港口枢纽形象。语义分析表明，媒体

报道中浙江建构出“东南沿海港口枢纽”清晰图像。

“port”与“Zhejiang”关联，契合浙江海洋经济特质。

深入检索，“the port of Ningbo”频繁出现，形成

“province-port-city”框架。同时，复合定位表述出

现较多，如“the eastern coastal province of Zhejiang

and its port cities”，既强调浙江整体性，又突出

港口城市节点功能。媒体还用积极评价词描述浙江发展，

如“serve”、“embracing new opportunities”和

“construct”等，构成正向评价。

二是 21 世纪海上丝绸之路枢纽省份形象。观察

“Zhejiang”关键词表，前 20位实词中“maritime”、

“road“和“silk”等高频出现。分析索引行，这些词

蕴含深刻语境意义。作为 21 世纪海上丝绸之路关键节

点，浙江是跨区域合作核心载体与实践主体，如

“intersection”、“reform”和“maritime”等与

“Zhejiang”的关联展现其战略地位。同时，海上丝绸

之路报道印证浙江作为枢纽省份及古代发祥地的国际

认识基础，如“Cities such as...Ningbo in Zhejiang

province have all served as the main ports of this

giant trade network”直接点明浙江国际贸易枢纽角

色；“...the ocean economy of Zhejiang and its

Zhoushan Islands new zone and ... will be combined

with the construction of the 21st Century Maritime

Silk Road”揭示浙江海洋经济战略价值。值得注意的

是，索引行中“silk”、“porcelain”和“tea”等商

品词彰显浙江自古以来的海上丝绸之路贸易节点地位。

如今在“21世纪海上丝绸之路”倡议下，浙江举办“丝

绸之路周”等文化活动展示历史文化遗产、推广商品及

扩大品牌影响力，持续推出国际社会交流合作平台。

图 3 Zhejiang + VERB 索引行 & Zhejiang + NOUN 索引行

5 利用“一带一路”优势提高浙江海上丝绸之

路国际形象

基于分析结果，研究利用“一带一路”资源优势提

升浙江海上丝绸之路国际形象提出两点建议。

深化港口合作，创建国际贸易中枢：通过依托宁波

港等优越的港口资源，加强和“一带一路”沿线国家港

口的合作与交流。浙江可以与其他相关城市签订港口合

作协议、共建合作园区、优化运输路线等方式，构建更

紧密的国际物流网络。随着数字时代进一步发展，浙江

还可以利用现代信息技术提升港口运营效率与服务水

平。这不仅能够促进浙江和沿线国家的贸易往来，还能

进一步提升浙江在国际经济合作中的地位与形象。

深化历史底蕴，塑造特色文化品牌：利用“一带一
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路”倡议提供的文化交流平台，深入挖掘并展示其作为

海上丝绸之路重要节点的历史底蕴。浙江可以举办“丝

绸之路文化周”、“海上丝绸之路国际论坛”和“海上

丝绸之路主题旅游”等活动，邀请沿线国家学者、艺术

家及媒体参与，一起探讨海上丝绸之路的历史价值与现

代意义。同时，推出以浙江丝绸、瓷器、茶叶等为主题

的文化展览与演出，打造专属文化品牌，进而提升浙江

在国际文化交流中的影响力。

6 小结

城市形象是国家形象重要部分，而媒体是城市形象

传播核心载体，其话语选择与表达倾向对城市形象建构

起决定性作用。基于 BNC 语料库，国内主流媒体报道浙

江国际活动、合作项目及贸易运输事件，塑造了积极的

浙江海上丝绸之路国际形象。不过，浙江历史文化名城

及“海上丝绸之路”节点城市的独特形象并未在报道中

充分呈现。未来，在对外形象传播过程中，浙江对外传

播可加强港口贸易与文化传播，提升城市国际影响力与

认知度。
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