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石家庄地理标志农产品品牌形象塑造路径研究
岳林

河北工程技术学院，河北省石家庄市，050000；

摘要：当前，农产品品牌建设已成为区域农业推动高质量发展的核心要素。石家庄市农业亟需紧跟这一趋势，依

托地理标志农产品这一宝贵的区域农业资源，加快农业品牌化步伐，以有效解决农业资源优化配置与品牌建设的

关键问题。品牌形象塑造对于促进石家庄市地理标志农产品品牌化建设、提升市场竞争力显得尤为重要。本研究

立足于京津冀协同发展的宏观背景，深入剖析了石家庄市地理标志农产品品牌的建设现状及其品牌形象塑造面临

的挑战。基于品牌形象二元划分的理论框架，进一步提出了针对性的对策建议，旨在为石家庄市地理标志农产品

的品牌形象塑造提供理论参考，助力石家庄市农业品牌化发展。
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1 品牌形象塑造的二元划分及其重要性

品牌形象是消费者对品牌的综合感知，可以将其归

纳为有形要素和无形要素两个方面的内容。有形要素主

要包括名称、标志、包装等可以直观感知到的品牌要素，

无形要素则包括品牌定位、品牌推广等需要积累转化获

得价值的品牌要素。

品牌形象塑造对石家庄市地理标志农产品品牌建

设至关重要，有助于提升产品辨识度、增强消费者信任

与忠诚度，进而提升品牌市场竞争力。

2 石家庄市地理标志农产品产业发展现状

地理标志农产品是重要的区域农业资源。近年来，

各级政府高度重视农业品牌化建设，将地理标志农产品

作为区域农业品牌化发展的重要抓手。在市委、市政府

的推动下。石家庄市地理标志农产品品牌建设取得显著

成效，优势产业发展初具规模，经济带动效果显现。

截至目前，石家庄市地理标志农产品认证总量为 78

个，占河北首位，其中果品类数量最多，达 35 个，占

比 44.9%，成为石家庄市地理标志农产品的优势产业。

数据显示，晋州鸭梨产业发展增加果农直接收益 5400

万元，带动农民就业达到 5万余人，年产值达到 5.5 亿

元；赞皇大枣年综合产值超过 5.2 亿元，区域内人均依

靠大枣产业增收 1850 元。地理标志农产品品牌对区域

农业经济发展的带动效果开始显现。

在京津冀协同发展战略的背景下，京津冀农业资源

布局持续优化，据 2023 年数据，石家庄市农业生产总

值远超京津，显示出较大优势。京、津作为农产品消费

型城市，对优质农产品需求高，拓宽了石家庄市地理标

志农产品的市场规模。同时，访石京津游客数量攀升，

带动了文旅消费，为全市地理标志农产品提供了新的推

广机会。

当前，石家庄市地理标志农产品品牌建设取得成效

的同时，仍存在一些问题，特别是对比国内部分优质地

理标志农产品品牌，如库尔勒香梨、赣南脐橙、五常大

米等，因缺乏品牌形象综合性建设，在产品溢价、总体

产值、品牌影响力等方面仍有较大差距。

3 石家庄市地理标志农产品品牌形象塑造的问

题

3.1 无形品牌形象塑造的问题

1.品牌建设主体责任模糊，影响政策执行效果：农

产品地理标志作为一种区域性的公共品牌资源。鉴于其

公共性质，品牌建设的主体责任界定往往模糊不清。以

《石家庄市关于加快推进农产品品牌建设的实施意见》

等政策文件为例，在详细界定品牌建设主体及其具体职

责方面，仍存在一定的不明确性。在实际政策执行环节，

由于责任主体不够明确且缺乏有效的协调机制，使得品

牌建设的推进工作无法明确“谁负责什么”，难以达到

预期效果。

2.推广缺乏统一主题与精准定位，影响转化率：石

家庄市虽积极参与或组织了多样的地理标志农产品宣

传活动，但缺乏统一的宣传主题，难以在消费者心中留
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下深刻印象。此外，当前推广缺乏对特定市场和消费人

群的精准定位，尤其是对京津地区高端消费人群的针对

性宣传不足。以石家庄在晋州、新乐等地的宣传活动为

例，虽对本地农产品有所助益，但单场活动影响有限，

未能广泛触及潜在消费者。同时，未与大型电商平台有

效对接，导致部分消费者购买不便，宣传转化率低。活

动结束后，又未及时跟进市场反馈，宣传效果难以持续。

3.地理标志认知局限与商家标识使用不规范，危及

品牌保护与消费者信任：课题组调研发现近七成消费者

对“地理标志农产品”了解有限，其中 45.28%仅略有耳

闻，23.58%则完全不知，非常熟悉的仅占 8.02%。这表

明公众对地理标志农产品认知不足，存在提升空间。此

外，市场上的晋州鸭梨等多数地理标志农产品商家未规

范使用专用标志，与五常大米等因规范使用而赢得消费

者信任的产品形成对比。地理标志作为重要农业知识产

权，消费者认知缺失、商家不规范使用标识易使不法商

家趁机假冒，损害正品声誉，影响品牌形象。

4.电商销售渠道不畅，线上表现滞后：近年来，线

上市场作为农产品销售主渠道的地位逐渐显现。然而，

石家庄市地理标志农产品在线上销售方面进展缓慢。在

京东、淘宝等主流电商平台，晋州鸭梨、藁城宫米、赞

皇大枣等品牌商品稀缺且排名靠后，销量与评价低迷，

品牌影响力有限。此外，部分品牌店铺运营不善，形象

简陋、信息不全、服务滞后，进一步削弱了线上竞争力

与吸引力。

3.2 有形品牌形象塑造的问题

1.缺乏规范统一的品牌视觉形象标识：品牌形象标

识对地理标志农产品至关重要。五常大米作为典范，其

标识体系统一规范，包含地理标志保护标志、执行标准

与产地标识，以及证明与商品商标三部分，有效提升了

品牌识别度、质量保障及消费者忠诚度。相比之下，石

家庄市地理标志农产品在品牌视觉形象上缺乏统一规

范，影响了消费者信任与品牌印象。

2.产品包装等视觉形象陈旧单一：随着消费升级，

消费者对农产品包装等视觉形象要求日增。然而，石家

庄市地理标志农产品在包装设计上显得陈旧，缺乏地域

特色，且形象雷同；在电商平台视觉形象上，页面布局

过时，视觉元素吸引力不足，品牌故事传播欠缺。这些

问题导致产品难以吸引消费者，无法满足其对新鲜独特

视觉体验的需求。

4 石家庄市地理标志农产品品牌形象塑造的对

策建议

针对石家庄市地理标志农产品在品牌形象塑造上

的问题，结合当前发展现状及品牌建设基础，课题组提

出以下塑造路径：

4.1 无形品牌形象塑造路径

1.明确品牌建设主体，强化协同合作：明确石家庄

市政府作为品牌建设的主导者，通过成立跨部门领导小

组，统筹规划与政策制定，确保品牌建设方向正确。授

权具有公共服务性质的地理标志行业组织负责品牌宣

传、市场推广等具体工作，形成政府与行业组织的紧密

合作机制。在现有政策基础上，进一步细化品牌建设主

体的职责，制定可操作的实施方案和考核机制，确保政

策落地执行。建立政府、行业组织、企业、农户间的定

期沟通机制，共同解决品牌建设中的问题，形成合力。

2.精准推广策略，提升品牌知名度与转化率：在品

牌推广方面，首先要结合石家庄文化历史与农产品特色，

提炼“品质地标，味美石家庄”等代表性主题，贯穿所

有宣传活动，加深消费者印象；二是要通过市场调研细

分目标市场，针对京津高端消费者及年轻群体等制定差

异化推广策略，满足不同需求；三是要利用石家庄文旅

产业发展契机，与文旅部门协同，在音乐节、体育赛事

及热门旅游目的地设置宣传推介点、展销馆及市集，推

出地标农产品“伴手礼”，增强游客认知与购买意愿，

让游客在带走“庄里记忆”的同时更能带走“庄里味道”。

3.加强管理与保护，增强消费者信任：在品牌管理

与保护方面，首先要多渠道宣传地理标志农产品知识及

法规，增强消费者认知与辨别力，提升品牌保护意识；

二是建立健全产品质量体系，推进全产业链标准化生产。

明确申请流程，严格审查登记，实施地标认证退出机制，

确保产品质量；三是制定严格用名用标规定，仅允许达

标产品使用，建立质量追溯体系，打击侵权行为，维护

品牌声誉，保障消费者权益。

4.拓展电商渠道，提升线上影响力：一是优化运营，

引入专业电商运营团队，提升店铺形象、商品描述及客

户服务，增强购物体验；二是丰富商品，与电商平台合

作，增加地理标志农产品数量，优化关键词，提高搜索

排名和曝光率；三是线上营销，利用社交媒体、短视频

等平台，发布产品内容，吸引关注，结合电商促销活动，

提升销量和评价。
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4.2 有形品牌形象塑造路径

1.统一品牌视觉形象，强化识别与忠诚度：石家庄

市地理标志农产品品牌应借鉴“五常大米”品牌相关经

验，构建统一规范的品牌视觉体系：一是统一印制“地

理标志专用标志”，标注统一代码及产品名称，权威认

证原产地与品质；二是明确标注执行标准及产地，让消

费者了解生产环境及质控标准。三是设立统一证明商标，

结合企业商品商标，形成完整品牌商标体系。从而提升

品牌识别度，增强消费者选购信心。

2.更新视觉形象设计，提升品牌形象：在产品包装

设计方面，要融入历史、民俗及自然风光元素，赋予包

装地域特色与文化内涵。采用现代设计理念，打造时尚

新颖包装。清晰展现产地、品质及生产工艺等品牌独特

卖点，优化实用性与便捷性，提升用户体验；在电商平

台设计方面，要借鉴优秀品牌经验，采用现代化简洁页

面布局，提高可读性和导航便捷性。增加高质量图片、

视频等多媒体元素，生动展示产品细节及效果。设立品

牌故事专区，讲述品牌历史、文化内涵及价值观，加深

消费者认同感。利用互动功能，与消费者紧密互动，收

集反馈，持续优化产品和服务。

5 结语

石家庄市地理标志农产品品牌建设正处于关键时

期，品牌形象塑造对于提升其市场竞争力、推动区域农

业高质量发展具有重要意义。展望未来，石家庄市应持

续深化品牌建设工作，不断提升品牌影响力和市场竞争

力，为区域农业的高质量发展贡献更大力量。
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